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EDITAL
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE
EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP

Processo n” 02.001/21

Modalidade: Tomada de Precos

Data da Emissao: 05/04/2021

Data da Licitacao: 07/05/2021

Hora da Licitacio: 09h:00min.

Tipo de Licitagdo: Melhor Técnica

Regime de Execucio: Indireto, Empreitada por Preco Global
Dotacio Orcamentaria: 0201.04.131.0070.2.008

Elemento de Despesas: 3.3.90.39.00

Unidade Administrativa: Gabinete do Prefeito

A Prefeitura Municipal de ltaitinga por intermédio de sua Comissdo de Licitacdo torna publico,
para conhecimento dos interessados que em sua sala, na sede da Prefeitura Municipal, na Av. Cel.
Virgillio Téavora, 1710, Centro, Itaitinga/CE, fara realizar licitacao, na modalidade Tomada de
Precos, no tipo ¢ regime supracitado, para atendimento do objeto desta licitacio, observadas as
disposicoes contidas na Lei Federal n° 8.666 de 21.06.93, suas alteracdes posteriores, Lei 12.232 de
29.04.10, legislacoes pertinentes e demais condicdes fixadas neste Edital, estando designado o dia
07 de Maio de 2021, as 09:00 horas, para recebimento dos envelopes contendo os documentos de
Proposta Técnica ¢ Proposta de Precos, na sala da Comissdo Permanente de Licitacio, observando-
se as condicoes seguintes:

1. AQUISICAO E EXAME DO EDITAL

1.1. O Edital, contendo todas as normas, orientagoes, procedimentos, relacdo de documentos a
seretn apresentados ¢ demais elementos e informacdes indispensaveis a participacio dos
interessados nesta licitacdo, podera ser examinado na sala da Comissdo Permanente de Licitacio
nos dias uteis, das 08:00 as 12:00 horas, no endereco mencionado no Preaimbulo deste Edital.

1.2. A presente licitacio fundamenta-se nas seguintes nortmas:

1.2.1. Lei n® 8.666/93, de 21 de junho de 1993, e suas alteracdes posteriores;

1.2.3. Lei n® 12.232, de 29 de abril de 2010;

1.2.4. Lei Complementar n® 123/2006, de 14 de dezembro de 2006;

1.2.5. Decreto Federal n® 57.690, de 01 de fevereiro de 1966, com as normas padrdo do Congresso
Brasileiro de Propaganda, com as alteracoes do Decreto n® 4.563/02;

Observacido: O edital do certame sera disponibilizado mediante o recolhimento do custo de
reproducdo grafica, aos cofres publicos, por meio de DAM (Documento de Arrecadacio
Municipal) a Conta Corrente n® 22.925-3, Agéncia n® 3880-6 - Banco do Brasil, para crédito da
Prefeitura Municipal de Itaitinga, com supedaneo no § 5°, Art. 32, da T.el 8.666/93, para atender
exclusivamente aos custos de reproducio, ou gratuitamente através de midia ou dispositivo de
armazenamento de dados ou através do site: www.tce.ce.gov.br e/ou www.itaitinga.ce.gov.br.

Na hipétese de ocorrer feriado ou outro fato impeditivo, a critério exclusivo da administracio, que
impeca a realizacao da Sessdo Publica, fica a mesma adiada para o primeiro dia Gtil imediato, no
mesmo horario e local.
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1.2. No ato do recebimento deste Edital, deveriao os interessados verificar o seu contetdo, se o
mesmo estda completo, se as paginas contém rasuras ou qualquer outro tipo de defeito ou erro de
impressao que dificulte ou impossibilite a leitura e a interpretacio das suas clausulas e disposicoes.
1.2.1. Caso se verifique algumas das hipéteses de impedimento descritas, o interessado devera
manifestar-se incontnente e solicitar a substituicdo da informacdo defeituosa, oportunidade que se
obriga a devolver o defeituoso ao responsavel pela comissao de licitagao, nao sendo admitidas
reclamacdes posteriores sobre eventuais problemas retrocitados.

2. RECEBIMENTO E ABERTURA DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS

2.1 Os invdlucros com as Propostas Técnica e de Precos serdo recebidos na data e horario ja
indicado no preimbulo deste edital.

2.1.1 A abertura dos involucros e demais procedimentos licitatorios obedecerdo ao disposto neste
Edital, especialmente no item 19, e na legislacao.

2.2 Os Documentos de Habilitacao serao recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissio Permanente de Licitacio. Os Documentos de Habilitacio deverdo ser
apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final das Propostas, nos termos do
art. 6°, inciso I, ¢/c o art. 11, inciso XI, da Lei n® 12.232/2010.

3. OBJETO

3.1 Constitui o objeto da licitaciao a contratacio de agéncia de publicidade e propaganda para a
prestacio de servicos de publicidade junto a Prefeitura Municipal de Traitinga, compreendendo:
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objedvo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concep¢ao, a cfiagao, a execucdo interna, a intermediagido e a
supetvisdo da execucdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de difundir idéias, principios,
iniciativas ou instituicoes ou de informar o publico em geral.

3.1.1 Também integram o objeto desta Tomada de Precos, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) a0 planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacio e de geracio de
conhecimento relativos a execucio do contrato;

b) a producio e a execucao técnica das pegas e ou material criados pela agéncia Contratada;

¢) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao publicitiria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens em consonancia com novas tecnologias.

3.1.1.1 As pesquisas ¢ outros instrumentos de avaliacio previstos na alinea ‘2’ do subitem 3.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacao da Prefeitura Municipal de
Itaitinga, o publico-alvo e os veiculos de divulgacio nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusio de matéria
estranha ou sem pertinéncia temdtica com a agao publicitaria.

3.1.2 E vedado incluir outros servicos nio previstos no subitem 3.1.1, em especial as atividades de
promocio, de patrocinio e de assessoria de comunicacido, imprensa ¢ relacdes publicas e a
realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.

3.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio
de midia, ou seja, de projetos de veiculacio em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

3.2 Para a prestaciao dos servicos sera Contratada (01) uma agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou Contratada.
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3.2.1 Os servicos objeto da Tomada de Precos serfio contratados com agéncia de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 0° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificacao
técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.
3.2.2 A agéncia atuard por ordem e conta da Prefeitura Municipal de Itaitinga, em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacio de fornecedores de bens e servicos
especializados, para a execucio das atividades complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de
veiculos de divulgacio para a compra de tempo e ou espaco publicitarios.
3.2.3 A agéncia nao poderd subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugio de servicos
previstos no item 3.
4. RETIRADA DO EDITAL
4.1, Sera retirado na Sede da Comissio Permanente de Licitacio, localizada a Av. Cel. Virgilio
Tavora, 1710, Centro, Ttaitinga/CE, ou em quaisquer das conformidades descritas no Item 1 do
Edital, ou através do site: wuw. icitacoes. fee.ce.gor.br ef ou www.itaitinga.ce.gov. br.
5. INFORMAGCOES E ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL
5.1 Esclarecimentos sobre esta Tomada de Precos serio prestados pela Comissdo Permanente de
Licitacdo, a qualquer tempo antes da data de apresentacao das Propostas, exclusivamente mediante
solicitacdo por escrito, em uma das seguintes formas:
- por carta ou oficio: protocolizado na sede da Comissio Permanente de Licitacio — CPL,
localizada a Av. Cel. Virgilio Tavora, 1710, Centro, Ttaitinga/CE.
- pelo telefone n® (0xx85) 3377 1361.
- e-mail: licitacao@itaitinga.ce.gov. b+ -
- O atendimento presencial ocorrera nos horarios de 08h as 12h.
5.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito, podendo ser
encaminhado ao interessado através de e-mail.
5.1.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via nao identficada do Plano de Comunicacio Publicitaria
(Invéluero n® 1), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissao Técenica.
5.1.1.2 A Comissao Permanente de ILicitacio dard conhecimento das perguntas e respostas a
quaisquer  interessados, que  sera  disponibilizado  no  portal  das  licitagoes
“www .licitacoes.tce.ce.gov.br” e no site da Prefeitura Municipal “www.itaitinga.ce.gov.br”.
5.1.2 As licitantes interessadas cabe acessar o endereco da CPL para tomarem conhecimento das
perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos referentes a este Idital.
6. IMPUGNACAO DO EDITAL
6.1. Todo cidadio é parte legitima para impugnar o presente Edital por quaisquer irregularidades. O
pedido de impugnacio devera ser protocolizado até 05 (cinco) dias uteis antes da dara do
recebimento das Propostas Técnica e de Precos, de segunda a sexta-feira, das 8:00h as 12:00h, na
Comissao Permanente de Licitacio — CPL a Av. Cel. Virgilio Tavora, 1710, Centro, Itaitinga/CE.
6.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante que ndo o fizer até 02
(dois) dias uteis antes da data do recebimento das Propostas Técnica e de Precos, mediante
solicitacdo por escrito e protocolizada no endereco e nos horirios mencionados no subitem
precedente.
6.2:1 Considera-se licitante para efeito do subitem precedente a empresa que tenha retirado o
presente Idital na forma prevista no Aviso de Licitacio ou neste Edital.
6.2.2 A mmpugnacio feita tempestivamente pela licitante nio a impedira de participar do processo
licitatério até o transito em julgado da decisao a ela pertinente.
6.2.3. Poderd ser encaminhado a “Impugnacio” através de esmail, desde que identificado o
Impugnante e que as informacdes estejam legiveis (sob pena de ndo recebimento), devendo a
Impugnante comunicar a Comissao de Licitacao.
7. CONDICOES DE PARTICIPACAO
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7.1 Podera participar desta Tomada de Precos a agéncia de propaganda que atender as condi¢coes

deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

7.2. Nio podera participar desta Tomada de Precos a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensio temporaria do direito de participar de licitagio ou estiver

impedida de contratar com a Administracao Piblica;

b) sob concurso de credores, em processo de liquidacdo, dissolucio, cisdo, fusdo ou incorporacio;

¢) que tenha sido considerada como inidénea, por drgio, entidade ou sociedade integrante da

administracdo publica, direta e indireta, Federal, Estadual ou Municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Pais;

¢) empresas cujos integrantes facam parte da subcomissio técnica que atuarda na analise das

propostas técnicas;

f) empresas que estejam reunidas sob a forma de consoércio, qualquer que seja a sua forma de

constituicao;

e) que mantenham em seus quadros trabalhadores em condicoes analogas a de escravo.

f) que mantenham vinculo seja direto ou indireto com a Prefeitura Municipal de taitinga.

7.3 Nenhuma licitante podera participar desta Tomada de Precos com mais de uma Proposta.

7.4 A participacao na Tomada de Precos implica, tacitamente, para a licitante: a confirmacio de que

recebeu da Comissdo Permanente de Licitacao o involucro padronizado previsto no subitem 9.1.1.1

deste Ediral e as informacoes necessarias ao cumprimento desta Tomada de Precos; a aceitacio

plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicoes constantes deste Edital e de seus

anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela

fidelidade e legitimidade das informacoes e dos documentos apresentados em qualquer fase do

processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacio das Propostas e Documentos

de Habilitacdo exigidos nesta Tomada de Precos, ressalvado que a Prefeitura Municipal de Itaitinga,

nio serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da conducio ou do

resultado do processo licitatorio.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara 2 Comissio Permanente

de Licitacio o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé

publica, no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Quando a representacio for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou

dirigente, o documento de credenciamento consistird, respectivamente, em cépia do ato que

estabelece a prova de representacio da empresa, onde conste o nome do sécio ¢ os poderes para

representa-la, ou copia da ata da assembléia de eleicio do dirigente, em ambos os casos, autenticada

em cartorio.

8.1.2 Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento

sera feito por intermédio de procuracio, mediante instrumento publico ou particular, no minimo

com os poderes constantes do modelo que constitui 0 Anexo II. Na hipdtese de apresentacio por

intermédio de procuracio, devera ser juntada a copia autenticada em cartério do ato que estabelece

a prova de representagio da empresa, em que constem os nomes dos socios ou dirigentes com

poderes para a constituicio de mandatirios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacao nio impedird o representante de participar da

licitagao, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.3 A documentagao apresentada na primeira sessdo de recepcdo e abertura das Propostas Técnica e

de Precos credencia o representante a participar das demais sessoes. Na hipdtese de sua substituicio

no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recepciao e abertura, devera
encaminhar as Proﬁpostas Téenica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
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efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissio Permanente de Licitacio, na data, hora e
local indicados no subitem 2.1 deste Edital.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Permanente de Licitagio acondicionada
nos Involucros n® 1, n° 2 e n° 3.

Involucro n° I

9.1.1 No Invélucro n® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Nio Identificada, de que tratam os subitens 11.2 ¢ 11.3.

9.1.1.1 S6 sera aceito o Plano de Comunicacio Publicitiria — Via Nio Identificada que estiver
acondicionado no invdlucro padronizado fornecido, obrigatoriamente, pela Prefeitura Municipal de
Ttaitinga.

9.1.1.1.1 O Invélucro n° 1 padronizado devera ser retirado pela interessada no horario de 08:00h as
12:00h no seguinte endereco: a Av. Cel. Virgilio Tavora, 1710, Centro, Ttaitinga/CE.

9.1.1.1.2 O involucro padronizado sé serd entregue a agéncia que o solicite formalmente e que
tenha encaminhado o Termo de Recebimento do Edital.

9.1.1.2 O Invdlucro n® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

9.1.1.3 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o Invélucro n® 1 nao podera:

a) ter nenhuma identificacgdo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacio da licitante;

¢) estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacio da licitante.

invélucro n® ﬂ

9.1.2 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 11.4.

9.1.2.1 O Involucro n° 2 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP

INVOLUCRO N° 2 - PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA - VIA IDENTIFICADA

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

9.1.2.2 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacoes de que trata, até sua abertura.

9.1.2.3 O Involucro n® 2 nao podera ter informacio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitiria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificaciio da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2

Invélucro n® 3

9.1.3 No Invoélucro n° 3 deveriao estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério
e 0s Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio, de que tratam os subitens 11.5 a 11.10.
9.1.3.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacio:
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP

INVOLUCRO N° 3 - PROPOSTA TECNICA: CAPACIDADE DE ATENDIMENTO,
REPERTORIO

E RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

# s Ed & & B @ & # # % ® # 3 % #® # & # # # & % ® & & 2 % ® ® ®
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NOME EMPRESARIAL E CNPJ] DA LICITANTE

9.1.3.2 O Involucro n° 3 deverda ser providenciado pela licitante e poderd ser counstituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Invdlucro n® 3 nio podera ter informacio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacio Publicitaria — Via Nao Identificada que possibilite 2
identificacio da autoria deste antes da abertura do Involucro n° 2.

10. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissac Permanente de Licitacao acondicionada
no Invélucro n® 4.

Involucro n° 4

10.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagdo:
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

TOMADA DE PRECOS N*

INVOLUCRO N° 4 - PROPOSTA DE PRECOS

NOME EMPRESARIAL E CNPJ DA LICITANTE

10.1.2 O Invélucro n® 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviclavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura.

10.1.3 O Ianvélucro n° 4 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacio da autoria deste antes da abertura do Involucro n® 4.

11. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada em 04 (quatro) quesitos: Plano
de Comunicacio Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucoes de
Problemas de Comunicacio.

11.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas
de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

lPlano de Comunicagao Publicitaria — Via Nio Idemiﬁcadai

11.2 O Plano de Cemunicacio Publicitaria ~ Via Nio Identificada deverd ser apresentado da
seguinte forma:

- em papel A4, branco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, orientacio retrato;

- com espacamento de 02 cm nas margens direita ¢ esquerda, a partir da borda;

- sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

- com textos justificados;

- com espagamento ‘simples” entre as linhas;

- com texto e numeracao de paginas em fonte “arial”, estilo “normal”, cor “automatco”, tamanho
“12 pontos”;

- com numeracao em todas as paginas, pelo editor de testos, em algarismos ardbicos, no canto
inferior direito da péagina, a partir da primeira pigina interna;

- em caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda;

- capa e contracapa em papel A4 braanco, com 75 gr/m? a 90 gr/m?, ambas em branco;

- sem identificacdo do licitante;

- acondicionado no involucro n® 1 a ser fornecido pela Comissido Permanente de Iicitacio;

11.2.1  Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacio Publicitaria poderio ter
graficos e ou tabelas, observadas a seguintes regras:

a) poderio ser editados em cores;
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b) explicitacio ¢ defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicacio Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacio,
instrumentos ou ferramentas utilizar,

11.3.3 Idéia Criativa: apresentacio pela licitante de campanha publicitaria, observadas as seguintes
disposicoes:

a) apresentar relacdo de todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execucdo da sua
proposta de estratégia de comunicacio publicitdria, como previsto no subitem 11.3.2, com
comentarios sobre cada peca e ou material.

'b) da relacio prevista na alinea anterior, escolher e apresentar como exemplos as pecas ¢ ou
material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente sua proposta de solucio do
problema especifico de comunicacdo, conforme explicitado na estratégia de comunicacio
publicitaria.

11.3.3.1 Os comentdrios mencionados na alinea 2’ do subitem 11.3.3 estdo circunscritos a
especificacio de cada pega e ou material e a explicitacao das funcdes taticas que se pode esperar de
cada peca ¢ ou material.

11.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr niimero de pecas e ou material superior a0 que
pode ser apresentado “fisicamente”, conforme estabelecido na alinea ‘b’ do subitem 11.3.3 ¢ na
alinea ‘2’ do subitem 11.3.3.3, a relacio prevista na alinea ‘a’ do subitem 11.3.3 deverd ser elaborada
em dois blocos: um para as pecas e ou material apresentados como exemplos e outro para o
restante.

11.3.3.3 Os exemplos de pecas e ou material de que trata a alinea ‘b’ do subitem 11.3.3.

a) estdo limitados a 10 (dez), independentemente do meio de divulgacio, do tipo ou caracteristica
da peca e ou material;

b) podem ser apresentados sob a forma de:

b1) roteiro, leiaute € ou sfory-board impressos, para qualquer meio;

b2) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;

b3) story-board animado ou anzmatic, para TV e cinema.

¢) 6 serdo aceitos finalizados em caso de nao midia;

d) apresentados como parte de um 4 serdo computados individualmente no limite de que trata a
alinea ‘2’ do subitem 11.3.3.3.

11.3.3.3.1 Redug¢oes e variacoes de formato serao consideradas como pecas.

11.3.3.3.2 Cada peca ¢ ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, ‘monstro’ internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica, com a relacio comentada prevista na alinea ‘2’ do subitem 11.3.3.

11.3.3.3.3 Os story-boards animados_ ou anpmatics ¢ o0s prototipos ou ‘monstros’ poderdo ser
apresentados em CI, CD-Rom, DVD-Rom, executiveis em computadores pessoals e
acondicionados em caixas de acrilico transparente sem qualquer identificacio, ressalvado que nio
serao avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas apenas como
referéncia da idéia a ser produzida.

11.3.3.3.4 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao
prejudique sua leitura, sem limitagao de cores, com ou sem suporte ¢ ou passe-partout, observado o
disposto no subitem 11.2.4.1. Pecas que néo se ajustem as dimensoes do Involucro n® 1 podem ser
dobradas.

11.3.3.3.5 Para fins de computo das pegas, que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de
que trata a alinea 2’ do subitem 11.3.3.3, devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducoes e variagcoes de formato serio consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um £/ serd computada no referido limite;
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b) os dados e informacoes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, estilo
‘normal’, cor "automatico’, tamanho ’10 pontos’;

c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas em papel
A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 11.2.6, o papel A3 serd computado
como duas paginas de papel A4,

11.2.2  As especificacdes do subitem 11.2 aplicam-se a indicacio prevista no subitem 11.3.3.3.2.
11.2.3 As tabelas, grificos e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia,
poderao ter fontes e tamanhos de fonte habitnalmente utilizados nesses documentos e poderio ser
editado em cores.

11.2.3.1 As tabelas, graficos e planilhas desse subquesito poderio ser apresentados em papel A3
dobrado.

11.2.4 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Idéia Criativa serdo
apresentados separadamente do caderno de que trata o subitem 11.2.

11.2.4.1 Esses exemplos devem adequar-se as dimensoes do Invélucro n® 1, cabendo a licitante
atentar para o disposto nas alineas ‘c” dos subitens 9.1.1.3 ¢ 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos
deste Edital.

11.2.5 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nio Identificada ndo podera ter informacio,
tnarca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacio de sua autoria antes
da abertura do Invélucro n® 2.

11.2.6  Os textos do Raciocinio Bésico, da Estratégia de Comunicacio Publicitaria e da relacdo
comentada prevista na alinea ‘2’ .do- subitem 11.3.3 estdo limitados, no conjunto, a 08 (oito) paginas,
ressalvado que nio serdo computadas nesse limite as paginas uulizadas eventualmente apenas para
separar os textos desses subquesitos.

11.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitacio quanto ao ntmero de
paginas, mas cabe as licitantes atentarem especialmente para o disposto na alinea ‘c’ do subitem
9.1.1.3, no subitem 11.2.4.1, na alinea ‘c” do subitem 19.2.1 e no subitem 19.2.1.1, todos deste
Ldital.

11.2.8 Para fins desta Tomada de Precos, consideram-se como Nio Midia os meios que néo
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacio para a transmissio de
mensagem publicitaria.

11.2.9 Podem ser udlizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de
Comunicacio Publiciraria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacio Publicitaria, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

11.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 11.2, no que couber.

11.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos
Raciocinio Bésico, Estratégia de Comunicacio Publicitiria, 1déia Criativa e Estratégia de Midia e
Nio Midia, devera ser elaborado com base no Brigfing, observadas as seguintes disposicoes:

11.3.1 Raciocinio Basico: apresentacdo pela licitante de diagndstco das necessidades de
comunica¢io publicitaria da Prefeitura Municipal de Initinga, sua compreensao sobre o objeto da
licitacdo e, principalmente, sobre o problema especifico de comunicacio a ser enfrentado, expresso
no Breefing,

11.3.2 Estratégia de Comunicacio Publicitaria: apresentacio pela licitante das linhas gerais da
proposta para suprir o problema especitico de comunicacio a ser entrentado, expresso no Brefing, e
alcancar os resultados e metas de comunicacio desejadas pela Prefeitura Municipal de Iraitinga,
compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico ¢ do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solucio publicitaria;
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) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, adesivagem de fingers — entre
outros), sera considerada uma pe¢a se 0 conjunto transmitir Mensagem tnica;

d) um hotside e todas as sua paginas serdo considerados uma peca;

¢) um filme e o hotside em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;

) um banner ¢ o hotside para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pecas;

g) um hotside cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animacoes ou
imagens captadas, formando um conjunto integrado ao Jofide, sera considerado uma pega.
11.3.3.3.6 Na apresentacao de proposta de bolide a que se refere a alinea ‘g’ do subitem 11.3.3.5, nao
podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificard a estratégia e as taticas recomendadas, em
consondncia com a estratégia de comunicacio publicitaria por ela sugerida e em funcao da verba
referencial indicada no Briezng (Item Verba), sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas;

a) simulacdo de plano de distribuicao em que a licitante identificard todas as pecas e ou materiais
destinados a veiculacdo, exposicio ou distribuicio, sob a forma de textos, tabelas, graficos e
planilhas.

11.3.4.1 Todas as pecas e material que integrarem a relacio comentada prevista na alinea 4’ do
subitem 11.3.3 deverdo constar dessa simulacio.

11.3.4.2 Dessa simulacdo devera constar resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:

a) o periodo de distribuicio das pegas e ou material;

b) as quantidades de insercoes das pecas em veiculos de divulgacao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e ou na execugido téenica de cada peca
destinada a veiculos de divulgacio;

ey as quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producao de cada peca e ou material de nio
midia;

2) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicio de cada peca e ou material de nio
midia.

11.3.4.3 Nessa simulacao:

a) 0s precos das insercoes em veiculos de comunicacio devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitacio; -

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos
de fornecedores.

‘flano de Comunica¢io Publicitaria — Via Identiﬁcadai

11.4 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou
material da idéia criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identficada, com a identificacao
da licitante, e ser datado e assinado na dltdma pagina e rubricado nas demais, por quem detenha
poderes de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

ICapacidade de Atendimento)

115 A licitante devera apresentar os documentos ¢ informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,

tamanho ’12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
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rubricadas e assinadas na dltima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.5.1  Qualquer pagina com os documentos e informagoes previstos no subitem 11.5 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.5.2  Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem 11.5 nio
poderio ter informacio, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicacio Publicitaria — Via Nio Identificada e possibilite a identificacio da autoria deste antes
da abertura do Invélucro n° 2.

11.5.3 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacio da Capacidade de Atendimento.
11.6 A Capacidade de Atendimento sera constituida de textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e
outros recursos, por meios dos quais a licitante apresentara:

a) relacio nominal dos seus principais clientes a época da licitacio, com a especificacio do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacio
e experiéncia), dos profissionais que poderio ser colocados a disposicio da execucio do contrato,
discriminando-se as dreas de estudo e planejamento, criacdo, producio de radio, TV, cinema,
internet, producio grafica, midia e atendimento;

¢) as instalacoes, a infraestrutura e 0s recursos materiais que estardo 2 disposicdo para a execucio do
contrato;

b) a sistemdtica de atendimento com indicacdo dos prazos a serem praticados, em condi¢cdes
normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboracio de plano de midia;
¢) a discriminacdo das informacdes de marketing e comunicacio, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacio e controle de midia que colocara regularmente a disposicio da Prefeirura

Municipal de Itaitinga, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.
Repertorio

11.7 A kcitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o
Repertério em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em papel A4, em fonte ‘arial’,
tamanho 12 pontos’, em folhas numeradas sequeacialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Gltima por quem detenha poderes de representacio da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1  Qualquer pagina com os documentos e informacoes previstos no subitem 11.7 podera ser
editada em papel A3 dobrado.

11.7.2  Os documentos e informacoes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
ndo poderio ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacio Publicitaria — Via Nio Identificada e possibilite a identificacio da autoria deste
antes da abertura do Invdlucro n® 2.

11.7.3  Nao ha limitacao de numero de paginas para apresentacao do Repertorio.

11.8 O Repertério sera constituido de pecas e ou material concebido e veiculados, expostos ou
distribuidos pela licitante.

11.8.1 A licitante devera apresentar 05 (cinco) pecas ou material, independentemente do seu tipo
ou caracteristica e da forma de sua veiculacio, exposicio ou distribuicao.

11.8.2 TPecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen-drive.

11.8.3  As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.7, em papel
A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deveri ser preservada a
capacidade de leitura das pecas e deverio ser indicadas suas dimensoes originais.

11.8.4  Se apresentadas soltas, as pecas poderio ter qualquer tormato, dobradas ou nio.

11.8.5  Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a 05 (cinco), sua pontuacio maxima,
neste quesito, sera proporcional ao numero de pecas apresentadas. A proporcionalidade serd obtida
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mediante a aplicacdo da regra de twés simples em relacio a pontuagio maxima prevista na alinea °c’
do subitem 12.3.1.

11.8.6  Para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com a indicacao sucinta
do problema que se propds a resolver a identificacio da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producao, periodo de veiculacio, exposicio e ou distribuicio ¢, no caso de veiculacdo, mencao de
pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

11.8.7 As pecas e ou material ndo podem referir-se a wrabalhos solicitados e ou aprovados pela
Prefeitura Municipal de Itaitinga.

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicaciol

11.9 A licitante devera apresentar os documentos e informacoes que constituem os Relatos de
Solu¢des de Problemas de Comunicacio em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
papel A4, em fonte ‘arial’, tamanho *12 pontos’, em folhas numeradas sequencialmente, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.9.1  Os documentos e informacdes e o caderno especifico mencionados no subitem precedente
nao poderﬁo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano
de Comunicacao Publicitaria — Via Nio Identificada ¢ possibilite a identificacio da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n° 2.

11.10 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacio,
cada um com o miximo de 02 (duas) paginas, em que serdo descritas solucoes bem-sucedidas de
problemas de comunicacio planejadas e propostas por ela e 1mplemcntqdqs por seus clientes.

11.10.1 Se a licitante apresentar apenas um telato, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera
equivalente 2 metade da pontuagio maxima prevista na alinea ‘d” do subitem 12.3.1.

11.10.2 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes e nao podem
referir-se a acdes de comunicacido solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Itaitinga

anteriormente.

11.10.2.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela licitante, na
Gltima pagina, devendo constar a indicagdo do nome empresarial do cliente, 0 nome ¢ o cargo ou
funcio do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.
11.10.3 E permitida a inclusio de até 05 (cinco) pecas e ou material, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caractetistica da peca, para cada Relato. Se incluidas:

a) as pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen-drive;

b) as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 11.9, em papel A4
ou A3 dobrado, ou ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, deverio ser indicadas suas
dimensoes originais;

¢) para cada peca e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com a indicacio sucinta do
problema que se propuseram a resolver,

11.10.4 Se apresentadas soltas, as pecas graficas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nio.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 A Subcomissio Técnica prevista no subitem 18.2 deste Edital analisard as Propostas Téenicas
das licitantes quanto ao atendimento das condicoes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

12.2 Serdo levados em conta, pela Subcomissio Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito ou subquesito:

12.2.1 Plano de Comunicagio Publicitaria

12.2.1.1 Raciocinio Basico - A Acuidade de Compreensio

a) das fungdes e do papel da Prefeitura Municipal de Itaitinga nos contextos social, politico e
econdmico;
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b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacoes da Prefeitura Municipal de Itaitinga com
seus publicos;

¢) das caracteristicas da Prefeitura Municipal de ltitinga e das suas auvidades que sejam
significativas para a comunicacio publicitaria;

d) sobre a natureza e a extensio do objeto da licitacio;

e) do problema especifico de comunicagao, expresso no Brigfing, a ser enfrentado pela Prefeitura
Municipal de Itaitinga;

f) das necessidades de comunicacio da Prefeitura Musicipal de Itaitinga para enfrentar o problema
especifico de comunicacao.

12.2.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacio do partddo tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacio da
comunicacdo da Prefeitura Municipal de Itaitinga e a seu desafio de comunicacio;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa do partdo tematico
e-do conceito propostos;

¢) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacio da Prefeitura
Municipal de Itaitinga com seus publicos;

d) a adequacio e a exequibilidade da estratégia de comunicacio publicitaria proposta para a solucio
do problema especifico de comunicacdo da Prefeitura Municipal de Itaitinga;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia de
comunicacio publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a Prefeitura Municipal de Itaitinga, o mercado
no qual se insere, o problema especifico de comunicacgio, seus publicos, os resultados e metas por
ela desejadas e a verba disponivel.

12.2.1.3 1déia Criativa

) sua adequacio ao problema especifico de comunicacao da Prefeitura Municipal de Itaitinga;

b) sua adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;

¢) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de pablico-alvo;,

d) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacio dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta,

g) sua pertinéncia as atividades da Prefeitura Municipal de Ttaitinga e a sua insercio nos contextos
social, politico e econdmico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas ¢
ou material apresentado;

i) 2 exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compaubilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos puablicos
PIopostos.

12.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacio dos segmentos de publico prioritirios;
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relacido as duas
alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade ¢ a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunica¢ao proprios da Prefeitura Municipal de Ttaitinga;

¢) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicio
das pecas e ou do material;

f) a otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa.

12.2.1.5 Capacidade de Atendimento
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a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servicos no
mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

¢) a adequacio das qualificacoes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacéo publicitaria da Prefeitura Municipal de Itaitinga;

d) a adequacdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a disposicdo
da execucio do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre a Prefeitura Municipal de Itaitinga e a licitante e o
fluxo de trabalho esquematizado na proposta;

f) a relevincia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacio, dos puablicos e das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacio e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposicio da Prefeitura Municipal de ltaitinga, sem onus adicional, durante a
vigéncia do contrato.

12.2.1.6 Repertoério

a) a idéia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver;

b) a qualidade da execugio e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicio das informacoes prestadas.

12.2.1.7 Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagio

a) a evidéncia de planejamento publicitirio;

b) a consisténcia das relaces de causa e efeito entre problema e solucio;

¢) a relevancia dos resultados apreseatados;

d) a concatenacio légica da exposicio;

123 A nota da Proposta Técnica estda limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

12.3.1  Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria: 75 (setenta e cinco)

al) Raciocinio Basico: 15 (quinze)

a2) Estratégia de Comunicacio Publicitaria: 20 (vinte)

a3) Idéia Criativa: 25 (vinte e cinco)

a4) Estratégia de Midia ¢ Nao Midia: 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento: 15 (quinze)

¢) Repertorio: 05 (cinco)

d) Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacio: 05 (cinco)

12.3.2 A pontuagao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissio Técnica.

12.3.2.1 A Subcomissao Técnica reavaliara a pontuacio atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagio maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de testabelecer o equilibrio das
pontuacoes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

12.3.2.2 Persistindo a diferenca de pontuaciao prevista apos a reavaliacio do quesito ou subquesito,
os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverio
registrar em ata as razocs que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos 0s membros da Subcomissao e passard a compor 0 processo
desta licitacao.

12.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

12.3.4  Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior nota.

124 Serd desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital ¢ de seus anexos;
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b) nao alcancar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

¢) obtiver pontuacio zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens
12211212214 122152 12.2.1.7.

12.5 Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar a licitante que tiver
obtido a maior pontuacio, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 12.2.1.1,
12.2.1.2,12213 e 12.2.14,

12.6 Persistindo o empate, a decisio sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sessao prevista
no subitem 19.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitacao, cuja data sera
divulgada na forma do item 21 deste Edital e para o qual serao convidadas todas as licitantes.

13. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser:

a) apresentada em caderno Guico, em papel que identifique a licitante, ter suas paginas numeradas
sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes téenicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras;

b) datada e assinada nos documentos referidos nos subitens 13.2 e 13.3, por quem detenha poderes
de representacio da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado;

¢) elaborada em dois documentos distintos, descritos nos subitens 13.2 e 13.3.

13.2 A licitante devera apresentar Planilha de Precos Sujeitos a Valoragdo, a ser elaborada apenas
com as informacdes constantes do Anexo II1.

13.3 A licitante devera elaborar Declaracio na qual;

a) estabelecerd os percentuais maximos a serem pagos pela Prefeitura Municipal de Itaitinga:

al) aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos
de autor e conexos, na reutilizacio de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado;

a2) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pegas, em
relacdo ao valor original da cessdo desses direitos, na reutilizacdo das pecas por perfodo igual ao
inicialmente ajustado;

b) comprometer-se-2 a envidar esforcos no sentdo de obter as melhores condicdes nas negociacdes
comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos, quando for o caso,
transferindo a Prefeitura Municipal de Itaitinga as vantagens obtidas.

¢) informara estar ciente ¢ de acordo com as disposicoes alusivas a direitos autorais estabelecidas na
Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo IV).

13.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistird o
direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracio, sob a alegacio de erro,
omissio ou qualquer outro pretexto.

14. VALORAGCAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

14.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Tecnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta
ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

14.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que constiti o Anexo 111,
ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n° 8.666/1993, nio serd aceito:

a) desconto inferior a 30% (trinta por cento) em relacdo aos precos previstos na tabela do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Ceara, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos
executados pela licitante;

b) percentual de honorarios superior a 5 % (cinco por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucio de pesquisas ¢
de outros instrumentos de avaliacao e de geracio de conhecimento pettinentes a execucdo do

contrato;
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¢) percentual. de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os precos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo ¢ ao desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicacio publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 15 % (quinze por cento), incidente sobre os pregos de
servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a produciio e a execucio técnica de
peca e ou material cuja distribuicdo nio proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacio, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

14.4 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Commissio Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.

14.5 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

1451 A Comissio Permanente Licitacao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado,
conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos

. . , . P1 = 1,0 x Desconto
servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem 14.3

Percentual de honorarios incidente sobre os precos

. . , , . P2 =50 x (5,0 - Honorarios)
dos servicos previstos na alinea ‘b’ do subitem 14.3 Dx( /

Percentual de honorarios incidente sobre 0s precos

. . , R . P3 =50 x (15,0 - Honorarios
dos servicos previstos na alinea ‘¢’ do subitem 14.3 U (15 )

Percentual de honorarios incidente sobre os precos

. . , , ‘ P4 = 5,0 x (15,0 — Honorarios’
dos servicos previstos na alinea ‘d” do subitem 14.3 0 x (15, )

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ ¢ ‘honordrios’ serdo
substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens constantes de sua
Planilha de Precos Syjeitos a Valoracio, sem o simbolo 00,

1452 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
quesitos constantes da tabela referida no subitem 14.4, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4,

1453 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.
14.5.3.1 Se houver empate, serd considerada como de menor preco a Proposta que apresentat,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) o0 menor percentual de honoréarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos
de avaliacdo e de geracio de conhecimento pertinentes a execucio do contrato;

¢) o menor percentual de honordrios referentes a producao e a exccucdo técnica de pega e ou
material cuja distribuicio ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criacio ¢ ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.
15 JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnica e de Precos desta Tomada de Precos sera feito de
acordo com o rito previsto na Lei n® 8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

15.2 Sera considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante que obtiver a maior
nota no julgamento da Proposta Técnica — observado o disposto nos subitens 12.5 ¢ 12.6 deste
Edital e que tver apresentado a Proposta de menor preco ou que concordar em praticar o menor
preco entre as Propostas de Precos apresentadas pelas licitantes classificadas.
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16. ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITACAO

16.1 Os Documentos de Habilitacao deverio ser entregues a Comissiao Permanente de Licitacao
apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, em dia,
hora e local por ela estipulados.

16.1.1. Podera participar do presente certame licitatorio, pessoa juridica devidamente cadastrada na
Prefeitura Municipal de [taitinga/CE, ou nao cadastrada, que atender a todas as condicoes exigidas
para cadastramento até o terceiro dia anterior a data do recebimento das propostas, observada a
necessaria qualificacdo.

16.1.2 A licitante classificada no julgamento final das Propostas que nio aptesentar os Documentos
de Habilitacio na referida sessdo serd alijada no certame, exceto diante da ocorréncia de que se trata
o subitem 17.1.1.

16.1.3 Os Documentos devetdo estar acondicionados no Involucro n® 5, que devera estar fechado e
rubricado no fecho, com a seguinte identificagio:

PREFEITURA MUNICIPAL DE ITAITINGA/CE.

A COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP

INVOLUCRO N° 5 - DOCUMENTOS DE HABILITACAO

NOME EMPRESARIAL E CNPJ] DA LICITANTE

16.1.4 O Invélucro n° 5 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de que
trata, até sua abertura. Todos os documentos de habilitacio deverao estar validos na data de
aptresentacdo do Invélucro n° 5, conforme convocacio da Comissio de Licitacio.

16.1.5 Os Documentos de Habilitacao deverio ser acondicionadas em caderno Unico, ter todas as
suas paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverio ser apresentados,
alternativamente: em original, em copia autenticada por cartério competente, sob a forma de
publicagdo em drgao da imprensa oficial ou em copia nio autendcada, desde que seja exibido o
original, pata conferéncia pela Comissio Permanente de Licitacdo, no ato da abertura dos
Documentos de Habilitacio. S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicdes de analise por
parte da Comissdo Permanente de Licitacao.

16.1.6 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentacio na forma prevista nos subitens
16.2.1 2 16.4, e ainda:

16.6.6.1 Certificado de Registro Cadastral — CRC emitido pela Prefeitura Municipal de Traitinga,
dentro do prazo de validade e compativel com o objeto da licitacio, nos termos do art. 22, § 2° da
Lei n® 8.666/93.

16.2.1. Relativos a Habilitagdo Juridica:

a) registro comercial, no caso de empresario;

b) ato consututivo, estatuto ou Contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por acdes, acompanhado de documento de eleigao
de seus administradores;

b.1) os documentos de ‘que trata a alinea anterior, deverdo estar acompanhados de todas as
alteracdes salvo-se, se houver consolidacio dos documentos;

¢) decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizacdo, para funcionamento expedido por érgao competente,
quando a atividade assim o exigir;

d) inscricao do ato consututivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
administracdo em exercicio,

£} documento de identidade (com foto) e CPF do(s) socio(s);
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16.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de inscricio do Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ/MF;

b) Prova de inscricio no Cadastro de Contribuintes da Fazenda Estadual e no da Fazenda
Municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade
e compativel com o objeto a ser Contratado;

¢) prova de regularidade com a ['azenda Federal (Certidio Negativa ou Positiva com efeito de
negativa de Débitos de Tributos e Contribuicoes Federais, emitida pela Secretaria da Receita
Federal — SRF, Certidio quanto a Divida Ativa da Unido emitida pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional ~ PGFN e Contribuicdes Sociais nos termos das alineas ‘a” a ‘d” do paragrafo
tnico do art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991), e com a Fazenda Estadual e a Municipal,
do domicilio ou sede da licitante, na forma da lei;

d) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), emitida pela
Caixa Econdmica Federal ¢ em vigor na data de apresentagio dos Documentos de Habilitacao,
demonstrando situacio regular no cumprimento dos encargos sociais instituidos por lei;

e) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacio de certidao negativa;

respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislacio
especifica para o respectivo documento.

16.2.3 Qualificagio Técnica - - -

a) Atestado de capacidade técnica, expedidas por pessoas juridicas de direito publico ou privado,
que atestem que a licitante prestou ou esta prestando servicos compativeis com os do objeto desta
Tomada de Precos. O presente atestado devera vim com firma reconhecida em cartério do
declarante.

b) Cépia autenticada do Certificado de Qualificacio Técnica de funcionamento de que trata a Lei n®
12.232, de 2010, art. 4° e seu § 1°, obuda perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CEND);

¢) Comprovante de registro ou inscricio da licitante na entidade profissional competente: Sindicato
das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacao Brasileira de Agéncias de
Publicidade — ABAP, para atendimento no art. 30, inciso I, da Lei 8.666;

16.2.4 Qualificacao Econémico-financeira

a) Certidao Negativa de concordata ou recuperacio judicial expedida pelo distribuidor da sede fiscal
da pessoa juridica, emitida em até 30 (winta) dias corridos antes da data de apresentacao dos
Documentos de Habilitacio;

b) Balanco patrimonial e demais demonstracoes contabeis do dltdmo exercicio social da empresa
licitante, ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacdo financeira da
empresa licitante, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balancos provisdrios podendo ser
atualizados pelos indices oficiais quando encerrados a mais de 03 (trés) meses da data de
apresentacio da proposta, devidamente registrado no 6rgio competente e assinado por profissional
contabil, registrado no Conselho Regional de Conselho de Contabilidade, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, acompanhado do termo de abertura e encerramento do livro didrio,
todos, devidamente registrado na Junta Comercial ou em outro érgio competente.

b1) Entenda-se por “na forma da ler”:

I - Sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio da Licitante, acompanhado de copia do termo de abertura e de encerramento do Livro
Diario do qual foi extraido (art. 5%, § 2°, do Decreto-lei n® 486/1969),

IT - Sociedades empresirias, especificamente no caso de sociedades anonimas regidas pela Let n°
6.404/1976: registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ¢

a
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publicado em Didrio Oficial ¢ em Jornal de grande circulagio (art. 289, caput e § 5°, da Lei n°
6.404/1976);

11T - Sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede;
caso a sociedade simples adote um dos tpos de sociedade empresaria, deverd sujeitar-se as normas
fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.

b2) A licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda nio tenha balanco, devera apresentar
balanco conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente e do responsavel por sua
contabilidade e a indicacio do nome deste e do seu nimero de registro no Conselho Regional de
Contabilidade, devidamente registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou do domicilio
da licitante: balanco de abertura, no caso de sociedades sem movimentacio e balanco intermedidrio,
no caso de sociedades com movimentacio.

b3) Caso a empresa licitante utilize o Sistema Puablico de Escrituracio Digital (SPED), devera trazer
o balanco patrimonial autenticado também pela Junta Comercial, conforme entendimento
constante no Parecer n° 13/2017 de 22 de agosto de 2017, da lavra do Procurador Autarquico da
Junta Comercial do Estado do Ceara — JUCEC ou outro 6rgio competente.

16.2.4.1 A comprovacio da boa situacio financeira da licitante serd feita por meio da avaliacao,
conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea b’ do subitem 16.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (L.C), resultantes da aplicacdo das térmulas a seguir,
terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel 2 Longo Prazo

TG = S
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
IC = -- -

Passivo Circulante

a) das demonstracdes contabeis referidas na alinea b2’ do subitem 16.2.4, cujo Indice de Solvéncia,
obtido conforme férmula a seguir, terd de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):

Atvo Total
S = -
Passivo Exigivel Total

16.2.4.2 Os indices de que tratam as alineas ‘2’ e b’ do subitem 16.2.4.1 serdo calculados pela
ate- e confirmados pelo responsivel por sua contabilidade, mediante sua assinatura e a

o do seu nome e do numero de registro no Conselho Regional de Contabilidade.

16.2.5 A licitante também devera incluir no Invélucro n® 3 declaracio firmada conforme o

modelo a seguir:

b) Declaracao sobre trabalho do menor, na forma do disposto no inciso XXXIII do art. 7° da

Constituicao.

Y
=
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=
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,,,,,, - Declaragio Que Nio Emprega Menor
Referente TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP

inscrita no CNPJ} sob o n° , por intermédio de secu
representante legal , portador(a) da Carteira de Identidade n° , inscrito(a)
no CPF sob o n° , DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°

8.666, de 21.6.1993, que nio emprega menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e nio emprega menor de 16 (dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)
Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicio de aprendiz.

,em de de

(repres. legal da licitante, no ambito da licitacao, ¢/ ident. completa)

16.2.6 A licitante devera ainda incluir no Invélucro n® 5 Declaracdo de Elaboracio Independente
de Proposta, conforme modelo a seguir:

Declaracio de Elaboracido Independente de Proposta

Referente TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP
a) {Identificacdo completa do representante da licitante), como representante devidamente
constituido de (Identificacio completa da licitante) doravante denominada Licitante, para fins do
disposto no subitem 16.2.6 do Ldital (completar com identificacio do edital), declara, sob as penas
da lei, em especial o art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, que:
b) a proposta apresentada para participar da (identificacio da licitacao) foi elaborada de maneira
independente pela Licitante, ¢ o conteudo da proposta nio foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discuddo ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato
da (identiticacio da licitacdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
¢) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar da (identificagio da licitagio) nao
foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato da
(identificacdo da licitacdo), por qualquer meio ou por qualquer pessoa;
d) que ndo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato da (identficacao da licitagio) quanto a participar ou nao da
referida licitacio;
e) que o conteudo da proposta apresentada para participar da (identificacio da licitacio) ndo sera,
no todo ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato da (identificacio da licitacdo) antes da adjudicacio do objeto da
referida licitacio;
f) que o conteddo da proposta apresentada para participar da (identificacao da licitacdo) nao foi, no
todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante
do 6rgao responsavel pela licitacao antes da abertura oficial das propostas; e
g) que esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaracao e que detém plenos poderes e
informacodes para firma-la.

,em de de
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16.3 Todos os documentos deverio estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, 03
documentos deverdo estar com o numero do CNP] da matriz. Se a licitante tiver filial, todos os
Documentos de Habilitacdo deverdo estar ou em nome filial, dependendo de quem ¢ a licitante,
salvo aqueles documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da
matriz, podendo ser usado para a filial.

16.4. Podera ainda, a Comissaio de Licitacao, através da consulta simplificada no site
“www.certidoes-apf.apps.tcu.gov.br”, obter as seguintes informacoes:

16.4.1. Consulta ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS) da
Controladoria Geral da Uniao — CGU;

16.4.2. Consulta ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade do
Conselho Nacional de Justica — CNJ;

16.4.3. Consulta a lista de inidoneos do Tribunal de Contas da Unido;

16.4.4. Consulta ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (CNEPD).

17 DA ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

17.1 A Comissio Permanente de Licitacdo analisard os Documentos de Habilitacio de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no item 16 e julgara habilitadas todas as licitantes que
atenderem integralmente aos requisitos de habilitacio exigidos neste Edital e em seus anexos.

17.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Prefeitura Municipal de lmitinga podera nos termos do
art. 48, §3° da Lei 8.666/93 reabrir a fase de Habilitacio, com nova convocacio de todas as
licitantes classificadas no julgamento final das Propostas para apresentar 0s respectivos
Documentos, no prazo de 08 (oito) dias uteis, em atencio aos principios da eficiéncia, da
economicidade e da razoabilidade, mantidas, neste caso, todas as condicdes preestabelecidas.

17.3. A Comissao de Licitagio, no curso do processo, poderd solicitar/diligenciar quaisquer
documentos/informacoes para fins de verificacdo e veracidade das informacoes apresentadas,
devendo a licitante apresentar no prazo de até 48 (quarenta e oito horas) as informacoes solicitadas,
sob pena de desclassificacio.

18 DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

18.1 Esta Tomada de Precos sera processada e julgada por Comissao Permanente de Licitacio, com
excecdo da analise ¢ julgamento das Propostas Técnicas, que serdo efetuadas por subcomissao
técnica, na forma do art. 10 do Decreto n® 6.555/2008.

18.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por subcomissao téenica, composta por 03
(trés) membros que sejam formados em comunicacio, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas dreas. -

18.2.1  Pelo menos 01 (um) dos membros da Subcomissdo ndo podera manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Prefeitura Municipal de Iraitinga.

18.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre
os nomes de uma relacio que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes, previamente cadastrados pela
Prefeitura Municipal de Itaitinga.

18.3.1 A relagio dos nomes referidos no subitem 18.3 deste Fdital sera publicada pela Comissao
Permanente de Licitacao no Didrio Oficial do Municipio, em prazo nio inferior a 10 (dez) dias da
data em que sera realizada a sessdo publica marcada para o sotteio.

18.3.2 O sorteio sera processado pela Prefeitura Municipal de modo a garantir o preenchimento
das vagas da subcomissdo técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou nao vinculo com a Prefeitura Municipal de Itaitinga, nos termos dos subitens 18.2.1
e 18.3.

18.3.3 A relacao prevista no subitem 18.3 deste Fdital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com a Prefeitura Municipal de Ttaitinga.
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18.3.4  Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacao a que se refere o subitem 18.3, mediante
a apresentacao a Comissio Permanente de Licitacio de justificativa para a exclusao.

18.3.5 Admitida a impugnacio, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao
técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisio da autoridade competente.

18.3.6. A abstencio do impugnado ou o acolhimento da impugnacido, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessirio, a elaboracio e a publicacio de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 18.

18.3.6.1 Sera necessario publicar nova relacio se o nimero de membros mantdos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 18.3.

18.3.6.2 56 sera admitida nova impugnacao a nome que vier a completar a relacao anteriormente
publicada.

18.3.7 A sessio publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnacio, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem
18.3.1 e a possibilidade de fiscalizacio do sorteio por qualquer interessado.

19 DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

19.1 Serao realizadas 04 (quatro) sessoes publicas, observados os procedimentos previstos neste
Edital e na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comissao Permanente de Licitacio e pelos representantes das
licitantes presentes.

19.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital,

19.1.2  Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissio constituida de alguns
entre cles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de
Habilitacdo nas sessdes publicas.

19.1.3 A Comissio Permanente de Licitacdo e a subcomissdo téenica, conforme o caso poderio,
no interesse da Prefeitura Municipal de ltaitinga, relevar omissdes puramente formais nas Propostas
e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a
lisura e o carater competitivo desta Tomada de Precos e possam ser sanadas no prazo a ser fixado
pela Comissao Permanente de Iicitacdo.

19.1.4  Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar das sessoes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos.

19.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas ¢ de Precos ¢ o julgamento final deste certame serio
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Tidital.

19.1.6  Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, nao setdo fornecidas, 2 quem
quer que seja, quaisquer informacoes referentes a adjudicacido dos contratos ou a analise, avaliacio
ou comparacio entre as Propostas.

19.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissio Permanente de Licitagio ou a
subcomissio téenica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.
19.1.8 A Comissiao Permanente de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessoes, ou
mesmo suspendé-las, em funcao do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

19.1.9  Se os invélucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser devolvidos
nas sessoes publicas, ficardo a disposicao das interessadas por 30 (trinta) dias tteis, contados do
encerramento desta Tomada de Precos — apos transcorrer o prazo para interposicio de recurso
contra o resultado final da licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os
recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a Prefeitura Municipal de

i
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19.2 A primeira sessio publica serd realizada no dia, hora e local previstos no subitem 2.1 deste
Edital e tera a seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste
Edital;

b) receber os Involucros n°1,n° 2, n°3en® 4

c) conferir se esses involucros estao em conformidade com as disposicoes deste Ediral.

19.2.1 O Invdlucro n° 1, com a via nio identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, s sera
recebido pela Comissio Permanente de Licitacio se nio:

a) estiver identificado;

b) apresentar matca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacio da licitante
antes da abertura do Invélucro n® 2;

c) estiver danificado ou deformado pelas pecas, material ¢ ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n®
2.

19.2.1.1 Ante a ocotréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas a’, ‘b’ e ‘< do subitem
19.2.1, a Comissao Permanente de Licitacio nio recebera o Involucro n® 1, o que também a
impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

19.2.2 A primeira sessd3o prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n® 2 e n° 4, que permanecerio fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacio, e separa-los dos Involucros n® 1 e
n® 3;

b) retirar e rubricar o conteddo dos Invélucros n° 1;

¢) abrir os Invélucros n® 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicio dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que
constituem os Involucros n® 1 e n® 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessio na forma do item 21 deste

Fdiral.

subitem 19.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes
possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacio
Publicitaria.

19.2.2.2 Se, a0 examinar € ou rubricar os contetdos dos Involucros n® 1 e n® 3, a Comissio
Permanente de Licitacio ¢ ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacio da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria, a
Comissao Permanente de Licitacio desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus
involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

19.2.3 A Comissdo Permanente de Licitacio ndo lancara nenhum cddigo, sinal ou marca nos
Invélucros n° 1 nem nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria.

19.2.4  Abertos os Invélucros n® 1 e n® 3, as licitantes ndo poderio desistit de suas Propostas, a
ndo ser por motvo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Permanente de
Licitacao.

19.2.5  Se houver manifestacio expressa de todas as licitantes do direito de recorrer em relacio as
decisoes tomadas pela Comissdo Permanente de Licitacio na primeira sessdo, os procedimentos de
licitacdo terdo continuidade de acordo com o previsto no subitem 19.2.6 e seguintes. Caso contrario
a Comissao Permanente de Licitacdo divulgara o resultado na forma do item 21, abrindo-se o prazo
de 05 (cinco) dias Uteis para a interposicao de recursos;

19.2.6 Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serdo adotados

£ 3 # E % # % & #
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a) encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitacio a Subcomissio Técnica, dos
Invélucros n° 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissio Técnica, das vias nao identificadas do
Plano de Comunicacao Publicitiria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

¢) elaboracio e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a2 Comissio Permanente de Licitacio,
da ata de julgamento dos Planos de Comunicacdo Publicitiria, de planitha com as pontuacoes e de
justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

d) encaminhamento, pela Comissio Permanente de Licitacio a Subcomissio Técnica, dos
Invélucros n® 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacio;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissio Técnica, da Capacidade de Atendimento,
do Repertorio e dos Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacio, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

f) elaboracao e encaminhamento, pela Subcomissio Técnica a Comissio Permanente de Licitacio,
da ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério ¢ aos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de planilha com as pontuacdes e de
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

19.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘4’ do subitem 124
deste Edital, a Subcomissao Técnica atribuira pontuaciao a cada quesito ou subquesito da Proposta,
conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua pontuacio em planithas que ficario
acondicionadas -em--envelope -fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao
Técnica, até que expire 0 prazo para recursos telativos a essa fase.

19.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente niao se aplica aos casos em que o descumprimento de

regras previstas neste Edital resulte na identificacio da licitante antes da abertura dos Involucros n®
2.
19.2.7 As planithas previstas nas alineas “¢” e “f~ do subitem 19.2.6 conterdo, respectivamente, as
pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacio Publicitaria de cada
licitante e as pontuacdes de cada membro para 0s quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério
e Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao de cada licitante.

Segunda Sessio|
19.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Involucros n® 1 e n° 3,
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao Técenica, a
Comissdao Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 21 deste Edital, para
participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n® 2;
¢) cotejar as vias identificadas (Invélucro n® 1) com as vias nio identificadas (Invélucro n® 2) do
Plano de Comunicacao Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;
d) elaborar planilha geral com as pontuagoes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;
e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Téenica;
'f) executar o sorteio previsto no subitem 12.6, quando for o caso;
g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas serd publicado na forma do
item 21 deste Edital, com a indicacio dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias dteis para interposicio de
recurso, conforme disposto no art. 109, 1, 2°, da Lei n® 8.666/1993.
1931 Além das demais atribuicdes previstas neste Ediral, cabera a Subcomissio Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas
Técnicas, se solicitado pela Comissio Permanente de Licitacdo.
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19.4 Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Permanente de Licitacdo convocara as licitantes, na
forma do item 21 deste Ldital, para participar da terceira sessao puablica, com a seguinte pauta
basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n°4, com a Proposta de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissio Permanente de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou
por comissdo por eles indicada;

¢) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Invélucros n® 4,

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Fdital para a elaboracio das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

¢) identificar a Proposta de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das
licitantes presentes;

f) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta Técnica — caso nio tenha
apresentado a Proposta de menor preco — a negociacao prevista na Lei n® 8.666/1993, art. 46, § 1°,
inciso 11, tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

@) realizar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacio mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes classiticadas, até a consecucio de acordo para a
contratacao;

hj declarar vencedora do julgamento final das Propostas Técnica e de Precos a licitante mais bem-
classificada na Proposta Técnica que dver apresentado a Proposta de menor preco ou que
concordar em praticar 0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;
i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final das
Propostas sera publicado na forma do item 21 deste Edital, com a indicacio da ordem de
classificacdo, abrindo-se prazo de 5 (cinco) dias wteis para interposicio de recurso, conforme
disposto no art. 109, 1, “2°, da Lei n° 8.666/1993.

19.4.1  Fica ressalvado que serio objeto da negociacio prevista nas alineas f e ‘¢’ do subitem 19.4
apenas 0s precos sujeitos a valoracao, integrantes da Planilha que constirui o Anexo I11. Porranto,
os percentuais de que tratam os subitens 10.2.1.1 e 19.4.2 da minuta de contrato (Anexo IV)
corresponderdo aos percentuais estabelecidos pela prépria licitante vencedora em sua Proposta de
Precos, nas declaractes a que se referem, respectivamente, as alineas al’ e ‘a2’ do subitem 13.3

deste ILdital.

19.3 Nio tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitacdo convocara as lcitantes, na
forma do item 21 deste Edital, para participar da quarta sessao publica, com a seguinte pauta basica:
a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) receber e abrir os Involucros n® 5, cujos documentos serio rubricados pelos membros da
Comissio Permanente de Licitacio e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao
por eles indicada;

¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacio com as condicoes estabelecidas neste
Ldital e na legislacio em vigor:

d) colocar a disposicio dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes
dos Invélucros n° 5;

¢) informar:

el) o resultado da habilitacao;
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€2} que o resultado da habilitacio sera publicado na forma do item 21 deste Ldital, com a indicacio
dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias uteis para
interposicio de recurso, conforme disposto no art. 109, I, “a” da Lei n° 8.666/1993;

e3) que sera publicado na forma do item 21 deste Edital o nome da licitante vencedora desta
Tomada de Precos, caso nio tenha sido interposto recurso na fase de habilitacao, ou tenha havido a
sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

20 DA ADJUDICACAO E DA HOMOLOGACAO

20.1. Nio tendo sido interposto recutso na fase de habilitacio, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Prefeitura Municipal de Itaitinga
homologara ou ndo o resultado desta Tomada de Precos e, assim aprovara ou niao a adjudicacio do
seu objeto a licitante vencedora, observado o disposto no subitem 29.12 deste Edital.

21 DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

21.1 A juizo da Comissio Permanente de Licitacio, todas as decisoes referentes a esta Tomada de
Precos poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacio no Diario
Oficial do Municipio é obrigatoria, salvo-se as exceces previstas em leid.

a) nas sessoes de abertura de involucros;

b) no Diario Oficial do Municipio;

¢) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do recebimento da
comunicagao pelas licitantes. -

22 DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

22.1 Eventuais recursos referentes a presente Tomada de Precos deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 05 (cinco) dias uteis a contar da intimacio do ato ou da lavratura da ata, em peticio
escrita dirigida a Prefeitura Municipal de ltaitinga, por intermédio da Comissio Permanente de
Licitacao, no endereco mencionado no subitem 2.1.

22.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo no
prazo maximo de 05 {(cinco) dias uteis.

22.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissdo Permanente de
Licitacao podera reconsiderar a sua decisao, no prazo de 05 (cinco) dias Gteis, ou, no mesmo prazo,
submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacio(des) a autoridade supetior,
que decidird em 05 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

22.4 Nio sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante
nao habilitado legalmente ou néo identificado no processo como representante da licitante.

22.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo pata interposicio de recursos
ou impugnacoes até o seu término, vista ao processo desta Tomada de Precos, em local e horirio a
serem indicados pela Comissdo Permanente de Licitacio.

22.6 Os recursos das decisoes referentes a habilitacao ou inabilitacio de licitante e julgamento de
Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissio Permanente de Licitacdio — motivadamente
e se houver interesse para a Prefeitura Municipal de Itaitinga atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisoes.

23 DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS

23.1 As despesas decorrentes desta Tomada de Precos, estimada no valor de R$ 360.000,00
(trezentos e sessenta mil reais), no periodo de até 12 (doze) meses, ocotrerdo a conta de dotacgio
orcamentaria consignada no or¢amento da Prefeitura Municipal de Itaitinga, na classificacio abaixo,
ficando a mesma programacio para o(s) exercicio (s) subsequiente(s):

- Prefeitura Municipal de Itaitinga

Programa: 0201.04.131.0070.2.008

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.00 — Outros Servicos de Terceiros Pessoa Juridica.
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23.3 Se a Prefeitura Municipal de Itaitinga optar pela prorrogacio do contrato que vier a ser
assinado consignara nos proximos exercicios em seu orcamento as dotacOes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

23.4 A DPrefeitura Municipal de Itaitinga se reserva o direito de, a seu juizo, utlizar ou nio a
totalidade dos recursos previstos.

24 CONDICOES CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora tera o prazo de até 15 {cinco) dias, contado a partir da convocacao, para
assinar 0 respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que constitut 0 Anexo IV, bem
como para apresentar a garantia prevista no subitem 25.1 deste Edital.

24.1.1 Se a licitante vencedora nido comparecer, nos prazos estipulados no subitem 24.1, para
assinar o contrato e nao apresentar 0 comprovante da prestacio da garantia contratual, a Prefeitura
Municipal de Itaitinga podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificacido, para
assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicoes apresentadas na proposta da licitante que
deixou de assinar o contrato, ou revogar esta Tomada de Precos, independentemente da cominacao
prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/1993.

24.2 Antes da celebracao do contrato, a Prefeitura Municipal de Ttaitinga realizard consulta ao
cadastro de créditos ndo quitados do setor publico municipal.

243 O prazo de vigéncia e de execucdo do contrato sera até 12 (doze) meses, podendo ser
prorrogado, nos termos do art. 57 da Let n® 8.666/93.

24.3.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Prefeitura Municipal de Iraitinga, mediante
acordo entre as partes, nos termos do Inciso II do art. 57 da Lei n® 8666/1993, tendo validade e
eficacia legal apos a publicacdo do seu extrato resumido no Didrio Oficial e nos meios de
comunicacdo 0s quais o processo encontra-se vinculado, sendo que a esta consignard em seus
orcamentos respectivos as dotagdes futuras necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.
24.4 A Prefeitura Municipal de Ttaitinga podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a
ser assinado, independentemente de interpelacio judicial ou extrajudicial, conforme disposto na
Clausula Décima Quarta da minuta de contrato. (Anexo IV) sem que assista 2 Contratada qualquer
espécie de direito, nos casos previstos na Lei n° 8.666/1993 e no contrato a ser firmado entre as
partes, com a excecao do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Tei.

24.5 A rescisio do contrato acarrerara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da Prefeitura Municipal de Itaitinga, a retencio dos créditos decorrentes do
contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancoes previstas neste Edital ¢ em lei,
até a completa indenizacio dos danos.

24.6 A Contratada poderio ser aplicadas as sancoes e penalidades previstas na Lei n°® 8.666/1993 e
no contrato a ser firmado entre as partes.

24.7 No interesse da Prefeitura Municipal de Ttaitinga, as Contratadas ficam obrigadas a aceitar os
acréscimos ou supressdes que se¢ fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condicoes
contratuais, até o hmite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado dos contraros,
conforme disposto no art. 65, §§ 17 ¢ 2°, da Lei n° 8.666/1993.

24.8 Sera da responsabilidade da Contratada o 6nus resultante de quaisquer acoes, demandas,
custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer de seus
empregados, prepostos ou contratados.

24.9 Obriga-se também a Contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acoes
judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

2410 A Contratada, independentemente de solicitacao, deverd prestar esclarecimentos a
Prefeitura Municipal de Itaitinga sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a
envolvam.
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24.11 A Contratada s6 podera divulgar informacoes acerca da prestacdo dos servicos objeto desta
Tomada de Precos, que envolva o nome da Prefeitura Municipal de Itaitinga, se houver expressa

autorizacdo desta.

24.12 E vedado 2 Contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente Tomada de
Precos para qualquer operacio financeira.

24.13 A Contratada se obriga a manter, durante toda a execucio do contrato, as condicdes de
qualificacao e habilitacio exigidas nesta Tomada de Precos, incluida a certificagdo de qualificacao
técnica de atendimento de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n® 12.232/2010.

24.14 A Prefeitura Municipal de Itaitinga avaliara, semestralmente, os servicos prestados pela
Contratada, nos termos do subitem 7.11 da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo I'V).
2415 A Contratada centralizara o comando da publicidade da Prefeitura no municipio do
Ttaitinga ou em Fortaleza, onde, para esse fim, manterd escritorio, sucursal ou filial. A seu juizo, a
Contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para
servicos de criacio e de produciao ou outros complementares ou acessorios que venham a ser
necessarios, desde que garantidas as condicdes previamente acordadas.

2416 Integrario o contrato a ser firmado, independentemente de transcricio, as condicoes
estabelecidas neste Ldital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante vencedora que
tenham servido de base para o julgamento desta Tomada de Precos e, quando for o caso, a
Proposta de Precos com ela negociada.

25 DA GARANTIA DE CONTRATO

25.1 Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacdo de garantia em favor da Prefeitura
Municipal de ltaitinga, correspondente a 2% (dois por cento) do valor global mencionado no
subitem 23.1 deste Edital, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n® 8.666/1993, a
escolha da licitante vencedora:

a) caucdo em dinheiro;

b) seguro-garantia;

¢) tianca bancaria;

feito obrigatoriamente em banco determinado pela Contratante a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos tetmos do § 4° do art. 56 da Iei n® 8.666/1993.

25.3 Se a opcio de garanta for pelo seguro-garantia:

a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéneia do contrato, acrescido de
trinta dias;

b) a apolice devera indicar a Prefeitura Municipal de Traitinga como beneficiaria;

¢) a apolice devera conter clausulas de arualizacao financeira;

d) ndo sera aceita apolice que contenha clausula contriria aos interesses da Prefeirura Municipal de
Itaitinga.

25.4 Se a opcio for pela fianga bancaria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de trinta dias;

b} expressa afirmacio do fiador de que, como devedor solidario, fara o pagamento a Prefeitura
Municipal de Itaitinga, independentemente de interpelacido judicial, caso o afiancado ndo cumpra
suas obrigacoes;

¢) renuncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838 do
Codigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizacao do valor afiancado, de acordo com o previsto neste Edital.
25.5 A garantia prestada pela Contratada sera libetada ou restituida apos o término da vigéncia do
contrato, no prazo de até 30 (trinta) dias, contados da respectiva solicitacdo, mediante a certificacio
pelo fiscal do contrato de que os servicos foram realizados a contento.
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25.6 Se o valor da garanta for utilizado em pagamento de quaisquer obrigacoes, inclusive
indenizacao a terceiros, a Contratada se obriga a fazer a respectiva reposicdo, no prazo maximo e
improrrogavel de 15 (quinze) dias, a contar da data em que for notificada pela Prefeitura Municipal
de Itaitinga.

25.7 Sem prejuizo das sancOes previstas na Lei e neste Edital, a ndo prestacio da garanta exigida
sera considerada como recusa injustificada em assinar o contrato, implicando sua imediata rescisio.
25.8 Se houver acréscimo ao valor do contrato, a Contratada se obriga a fazer a complementacao da
garantia no prazo maximo de 15 (quinze) dias uteis, a contar da data que for notificada pela
Prefeitura Municipal de Itaitinga.

259. A garantia ndo podera ser substituida por quaisquer outra, salvo-se, a garantda a ser
apresentada for mais benéfica para a Administracio desde que devidamente autorizada pela
Contratante e com as devidas justificativas.

25.10. No caso da prortogacdo do contrato, a Contratada devera apresentar as mesmas garantias,
nos termos e condicdes de apresentacao da garantia, conforme instrumento convocatorio.

26 DA REMUNERACAO E PAGAMENTO

26.1 A remuneracio a Contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das Clausulas
Oitava e Nona da minuta de contrato (Anexo 1V), consoante os precos estabelecidos em sua
Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com os precos negociados na forma prevista
no subitem 19.4, alineas ‘f* e ‘g’, deste Edital.

26.2 A forma e as condi¢des de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Primeira da
minuta de contrato (Anexo IV).

27 DA FISCALIZACAO

27.1 A Prefeitura Municipal de Itaitinga nomeard um Iiscal titular e um substituto para executar a
fiscalizacio dos contratos resultantes desta Tomada de Precos e registrar em relatorio todas as
ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura observadas na execucio dos servigos
e terdo poderes, entre outros, para notificar a Contratada, objetivando sua imediata correcio, nos
termos da Clausula Sétima da minuta de contrato (Anexo IV).

28 DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

28.1 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela Contratada, sem justificativa
aceita pela Prefeitura Municipal de Ttaitinga, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera
acarretar as sancOes previstas em lei e no contrato a ser firmado entre as partes, nos termos da
Clausula Décima Terceira da minuta de contrato (Anexo 1V).

28.2 Se a licitante vencedora se recusar a assinar o contrato, a constituir a garanta contratual ou a
nao manutencio das condicoes de habilitacdio, a ponto de inviabilizar a contratacio, a Prefeitura
Municipal de Itaitinga the aplicara multa compensatéria de 10% (dez por cento), calculada sobre o
valor total estimado da contratacio, além de poder aplicar-lhe outras sancoes e penalidades
previstas na Lei n° 8.666/1993.

28.2.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do
subitem 24.1.1. S

29 DAS DISPOSICOES FINAIS

29.1 L facultada 2 Comissio Permanente de Licitacio ou autoridade superior, em qualquer fase
desta Tomada de Precos, a promocio de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a
instrucdo do processo licitatério, vedada a inclusio posterior de documento ou informacao que
deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de
Habilitacio.

29.1.1 A Comissao Permanente de Licitacdo ou autoridade superior deverdo adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de
Comunicaciao Publicitaria, até a abertura do Involucro n® 2.
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29.2 A Comissio Permanente de Licitacio, por solicitacio expressa da Subcomissioc Técnica,
podera proceder a vistoria das instalacoes e da aparelhagem que as agéncias classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas disponibilizario para a realizacio dos servicos objeto desta
Tomada de Precos.
29.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a Prefeitura
Municipal de Itaitinga tiver-cenhecimento de fato desabonador a sua classificacio ou a sua
habilitacao, conhecido apds o julgamento de cada fase.
29.3.1 Se ocorrer a desclassificacio da licitante vencedora por fatos referidos no subitem
precedente, a Prefeitura Municipal de ltaitinga podera convocar as licitantes remanescentes por
ordem de classificacao ou revogar esta Tomada de Precos.
29.4 Se, durante a execucio dos contratos, o insttumento firmado com uma contratante nao restar
prorrogado, por conveniéncia da administracdo, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacio
e no contrato, a Prefeitura Municipal de Itaitinga poderd convocar as licitantes remanescentes, na
ordem de classificacao vertficada nesta Tomada de Precos, para dar continuidade a execucio do
objeto, desde que concordem com isso e se disponham a cumprir todas as condicdes e exigéncias a
que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.
29.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverao participar da elaboracio dos servicos objeto deste Edital, admitida sua
substituicio por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pela Prefeitura Municipal de Traitinga.
29.6 F vedada a utilizacio de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.
29.7 A Comissdo Permanente de Licitacio podera, no interesse da Prefeitura Municipal de Itaitinga,
relevar omissdes puramente formais nos Documentos e Propostas apresentados pelas licitantes,
desde que nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta Tomada de Precos e possam ser
sanadas no prazo a ser fixado pela Comissio Permanente de Licitacio.
29.8 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a Prefeitura
Municipal de Itaitinga comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico, para as providéncias
devidas.
29.9 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante
a utilizacao de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as sancoes
lepais e administrativas aplicaveis, conforme dispoe o art. 93 da Lei 0° 8.666/1993.
29.10 Antes do aviso oficial do resultado desta Tomada de Precos, nido serio fornecidas, a quem
quer que seja, quaisquer informacoes referentes a adjudicacdo do contrato ou a anilise, avaliacao ou
comparacio entre as Propostas.
29.11 Quaisquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissio Permanente de Licitacio no
processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacio.
29.12 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta Tomada de Precos serd anulada
se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por
razoes de interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente
e suficiente para justificar tal conduta.
2913 A Prefeiura Municipal de Traitinga podera rescindir os respectivos contratos,
independentemente de interpelacio judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e
assegurados as Contratadas o contraditdrio ¢ a ampla defesa, caso a adjudicacio seja anulada, em
virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.
29.14 Antes da data marcada para a abertura dos invélucros com as Propostas e os Documentos de
Habilitacao, a Comissio Permanente de Licitacao, podera, por motivo de interesse piblico, por sua
inicrativa ou em consequéncia de solicitacoes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos,
ressalvado que serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacio dos Documentos
# # # k3 & & & B H & #® # # # & # # & # & & & k3 # ® & ® & # * ® #* #
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e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a formulacao das
Propostas.

29.15 Correrdo por conta da Prefeitura Municipal de Traitinga as despesas que incidirem sobre a
formalizacio do contrato, al incluidas as decorrentes de sua publicacio, que devera ser efetivada em
extrato, na forma prevista no art. 61, pardgrafo unico, da Lei n® 8.666/1993.

29.16 A agéncia de publicidade vencedora do certame, a época de subcontratagio de servicos, deve
verificar a regularidade fiscal das empresas que os executario.

29.17 As questoes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas administrativamente
serdo processadas e julgadas no Forum de lraitinga/CE, com exclusio de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, salvo nos casos previstos no art. 102, I, ‘d’, da Constituicdo Federal.

29.18 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo: Projeto Basico de Publicidade;

b) Anexo I: Briefing,

¢) Anexo II: Modelo de Procuracao;

d) Anexo IV: Planilha de Precos Sujeitos a Valoracao;

e) Anexo V: Minuta de Contrato;

f) Anexo VI: Tabela Atualizada de Custos Internos Sinapro Ceara.

haitinga/CE, 05 de Abril de 2021

- / .

S
4

/" Francisco Arnaldo fBrasileiro
Presidente da Comissio de Licitacdo
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ANEXO I - PROJETO BASICO DE PUBLICIDADE
TOMADA DE PRECOS N° 02.001/21 TP

1. DO OBJETO

O objeto da presente licitacdo ¢é a contratacio de agéncia de publicidade e propaganda para a
prestacio de servicos de publicidade junto a Prefeitura Municipal de Iraitinga, compreendendo:
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objedvo o estudo, o
planejamento, a conceituagio, a concepcio, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacio e a
supervisao da execucio externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informacio, de difundir idéias, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o piblico em geral.

1.1. Também integram o objeto desta Tomada de Precos, como atividades complementares, os
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucio de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliacio e de geracio de
conhecimento relativos a execucio do contrato;

by a produgido e a execucio téenica das pecas e ou material criados pela agéncia contratada.

1.2. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacio previstos na alinea ‘2’ do subitem 1.1 tetdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacido da Prefeitura Municipal de
[taitinga, o publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou
pecas;

b} aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgacio de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracio dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusio de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acdo publicitaria.

2. DO OBJETIVO

Para cumprir o preceito legal de garantir ampla publicidade dos atos do poder publico, a Prefeitura
Municipal de Itaitinga, precisa contar com a parceria de uma agéncia de publicidade que contribua
para a qualificacio da sua comunicacdo institucional e de servicos. A divulgacio das acdes da
Prefeitura é necessaria ¢ indispensavel para o acompanhamento e controle social da atividade
publica no Municipio.

A comunicacdo publicitaria dos servicos publicos ¢ acdes da administracdio municipal é uma
necessidade que se manifesta na rotina da comunidade, mas também em momentos que exigem a
mobilizacio dos cidaddos. A boa comunicacao aproxima a Prefeitura da comunidade, permitindo a
identificacdo das reais demandas sociais e a escolha acertada de prioridades. Para tanto, deve ser
pensada e trabalhada como um esfor¢o de mao dupla que permite a cada segmento da gestio
municipal informar ¢ se informar com a comunidade.

O objetivo da contratacio de servicos publicitdrios é atendet, portanto, a necessidade continua de
dar identidade as acoes do poder publico e divulgar de forma direta os servicos oferecidos,
mantendo a comunidade informada das atividades. Cabera a agéncia de publicidade a criacao de
campanhas e pecas publicitarias e de propaganda e a escolha dos veiculos mais adequados para sua
difusdo, entre outras acdes que visem compatibilizar os valores do poder publico com o municipio.
A comunicagdao publicitiria devera ter articulagio sincronizada com as acdes promorvidas pela
Prefeitura de Itaitinga, assim como aquelas desenvolvidas pelos governos estadual e federal cujo
foco serd o municipio. As campanhas publicitarias deverio ter carater educacional, mobilizador e
também de valorizacio dos servicos e do patrimonio publico.

3. DOS CONCEITOS
A Prefeitura de Itaitinga possui uma série de desafios que precisam ser enfrentados a nivel de
administracao publica. O estado atual da gestao apresenta falhas em todas as areas, passando pela
saude, educacao, cultura, esporte, desenvolvimento social dentre tantos outros. Uma nova forma de
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gestio publica serd praticada a partir de agora, muito mais aproximado até das gestoes privadas.
Isso ira representar, em um curto e médio prazo, um avanco significativo nos indices municipais. E
¢ neste ponto que a comunicacao passa a ganhar relevancia.

Considerando que a comunicacao publicitaria é estratégica para a consolidacao de um novo modelo
de gestdo publica, onde a informacio ¢ elemento fundamental na constru¢io de uma nova
realidade, o trabalho a ser proposto para Prefeitura Municipal de Itaitinga devera ater-se aos trés
seguintes conceitos:

* Transparéncia — Em tempos de democracia, é obrigacdo das administragdes publicas prestar
contas com a comunidade. Além do valor ético, existem mecanismos legais que cobram
transparéncia dos administradores. Com uma gestdo transparente, a administracao ganha a
confianca e credibilidade da populacio — construindo uma relacao sélida de parceria, fundamental
para o desenvolvimento.

* Marketing Publico — A divulgacio de acdes desenvolvidas funciona como uma estratégia de
gestio. Se projetos em andamento ndo sio divulgados, abre-se a possibilidade da populacio nio
trar deles o melhor proveito e, assim, as acoes ndo surtirem o efeito desejado.

* Visao de Futuro — Uma determinada administracido nao deve limitar-se ao mandato pois é preciso
cultivar, entre os gestores e junto a populacao, a idéia de um desenvolvimento solido. A publicidade
€ um instrumento estratégico da administracdo puablica que favorece a mobilizacio da sociedade em
torno de grandes temas de interesse donrunicipio: -

4. DOS TIPOS DE PUBLICIDADE

Apresentados os conceitos, a comunicacao publicitaria da Prefeitura Municipal de Traitinga deve
estar orientada pelas seguintes premissas:

Publicidade Institucional

Deveri ser feita, com o objetivo de divulgar informacoes sobre atos, obras ¢ programas do
Municipio, e principalmente sobre a aplicacdo do recurso publico, de forma mais transparente
possivel, sempre prestando contas a populacao dos recursos publicos Municipais e quals as metas e
resultados obtidos.

» Unidade e Integragdo — a comunicacio publicitaria devera ser homogénea ¢ integrada entre
todas as secretarias e oOrgaos municipais, evitando desperdicios de esforcos e recursos de
propaganda e mantendo a unidade da imagem da Prefeitura.

e Consolidacdo da Imagem — o conceito administrativo da Prefeitura Municipal de Itaitinga
devera ser inserido através da marca grafica e de sua complementacio conceitual, quando houver,
em todas as pegas e campanhas publicitarias,

e Prestagdo de Contas — a populacio deve ser sempre informada, de forma clara e transparente,
de todos os esforcos empreendidos pela Prefeitura na realizacio de obras e acoes administrativas
execuradas ou a executar, voltadas a atender ao desenvolvimento da populacio de Ttaitinga.

¢ Parceria — a comunicacao publicitaria deve priorizar acoes que estimulem a integracio com
cidadios, profissionais, instituicoes, programas e eventos, visando a methoria da qualidade de vida
idealizada pela administracio municipal.

Publicidade de Utilidade Publica

Devera ser feita com a divulgacio de campanhas preventivas, educativas e informativas de interesse
publico, tais como; vacinacdo infantil; dengue; matricula escolar; combate 2 evasio escolat;
valorizacio do servidor publico; preservacio do meio ambiente; preservacio do patrimdnio
publico, devendo ser realizada como parte da conquista das melhorias sociais tracadas pela
Prefeitura, transmitindo mensagens que possam auxiliat no desenvolvimento comunitirio e
individual, melhorando a qualidade de vida da populacio, devendo:

* Vincular-se a objetivos sociais de inquestionavel interesse publico, sempre assumindo carater
educativo, informativo ou de orientacio social;
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* conter sempre um comando, que oriente a populacio a adotar um comportamento e uma
promessa de beneficio, individual ou coletivo, que possa vir a ser cobrado pelo cidadio;

* expressar-se com objetividade e clareza;

» utilizar linguagem de facil entendimento pelo cidadio.

Publicidade Mercadolégica

Devera ter como foco o Municipio e suas potencialidades para a atracao de instalacio de Industrias,
promovendo o Municipio como um Polo Industrial, mostrando:

* sua estrutura;

* sua capacidade e porte para receber filiais das maiores inddstrias nacionais;

* os beneficios tributdrios, Federais, Iistaduais e Municipais, concedidos para a instalacio de
Industrias no Municipio de Itaitinga.

Entre as principais campanhas a serem desenvolvidas para a Prefeitura Municipal de Traitinga estao:
datas comemorativas; atracio de industrias; valorizacio da cultura local; campanhas de utilidade
publica; campanha de preservacao do patrimonio, entre outras.

5.DO ORCAMENTO BASICO

A verba global publicitaria disponibilizada para o presente projeto sera de R$ 360.000,00 (trezentos
e sessenta il reais).

6. DA ORIGEM DOS RECURSOS

Os recursos serdo da Prefeitura Municipal de Itaitinga, consignados na dotacio orcamentaria n°
Unidade Orgamentiria: 0201.04.131.0070.2.008.  Elemento de despesa: 3.3.90.39.00 — outros
servicos de terceiros pessoa juridica, com utilizacao de recursos do proprio municipio.

7. DO CRONOGRAMA FiSICO - FINANCEIRO

Os pagamentos serdo realizados por campanha, peca executada ou acdo desenvolvida, em acordo
com a planitha de cada uma.

O presente Projeto Basico tem como finalidade nortear a contratacdo de uma agéncia de
publicidade para prestar servicos no municipio de Itaitinga, por um periodo de até 12 (doze) meses,
e foi feito de acordo com as informacdes prestadas pela Prefeitura Municipal de Traitinga.

* Cuidar da imagem da Prefeitura Municipal de Itaitinga;

s Fortalecer a credibilidade da Prefeitura;

* Promover a interatividade entre a Prefeitura e o publico;

* Divulgar as agoes e propésitos da Prefeitura Municipal de Ttaitinga;

* Integrar iniciativas a linguagem e as iniciativas de comunicacio dos varios segmentos da gestao
municipal;

* Contribuir para o desenvolvimento da responsabilidade sécio-ambiental;

¢ Contribuir para a educacao de jovens e criancas para a cidadania;

* Posicionar o Municipio como agente do desenvolvimento social e econdmico;

» Cumprir a obrigacio legal do Poder Pablico de informar seus atos;

* Educar e conscientizar para preservacao do patrimonio publico.

8. DA VIGENCIA CONTRATUAL

8.1 O prazo de vigéncia e de execucio do contrato serd até 12 (doze) meses, contados a partir da
emissao da assinatura do contrato, podendo ser prorrogado.

8.1.1 Hsse prazo podera ser prorrogado, a juizo da Contratante, mediante acordo entre as partes,
nos termos do inciso IT do art. 57 da Lei n® 8666/1993, tendo validade e eficicia legal apds a
publicacao do seu extrato resumido, podendo a Prefeitura consignara em seus orcamentos
respectivos as dotacdes futuras necessarias a0 atenditnento dos pagamentos previstos.

8.1.2° A prorrogacao sera instruida mediante avaliacio de desempenho da Contratada, a ser
procedida pela Contratante.

9. OBRIGACOES DA CONTRATADA

I
=
&y
=
o
=
o
f3N
b
8
i
e
i
&
e
5
@

<Ca o prefelturacitaitings cegovhy

£
{8%) 33771261 5 owwawitsilinga.ce govlby




PREFEITURA MUNICIPAL DE %, T
/ IRASY

Construinds novos caminhaos -

9.1 Constituem obrigacoes da Contratada, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

9.1.1 Operar como organizacio completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

9.1.2 Centralizar o comando da publicidade da Contratante em Itaitinga ou Fortaleza, onde, para
esse fim, mantera escritorio. A seu juizo, a Contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criacao e de producdo ou outros
complementares ou acessdrios que venham a ser necessirios, desde que garantidas as condigdes
previamente acordadas.

9.1.2.1 A Contratada devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta} dias corridos, a contar da
data da assinatura deste instrumento, que possul estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a Contratante.

9.1.3 Realizar, com seus ptroprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacio de
fornecedores de servicos especializados e veiculos ~ todos os servicos relacionados com o objeto
deste contrato, de acordo com as especificagoes estipuladas pela Contratante.

9.1.4 Utdlizar, na elaboracio dos servicos objeto deste contrato, os profissionais indicados na
Proposta Técnica da Tomada de Precos que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacio
da capacidade de atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superiot, desde que previamente aprovada pela Contratante.

9.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicoes nas negociacoes comerciais junto
a fornecedores e veiculos ¢ transferir 2 Contratante as vantagens obtidas.

9.1.5.1 Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociacio de compra de midia
diretamente ou por intermédio da Contratada, incluidos os eventuais descontos e as bonificacoes na
forma de tempo, espaco ou reaplicacdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagio.
9.1.5.1.1 O disposto no subitem 9.1.5.1 nio abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos
a Contratada ¢ a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n® 12.232/2010.

9.1.5.2 O desconto de antecipacio de pagamento sera igualmente transferido a Contratante, caso
este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.5.3 A Contratada nio poderd, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da Contratante, preterindo veiculos de divulgacio que nao os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacio da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

9.1.5.3.1 O destespeito ao disposto no subitem 9.1.5.3 constituira grave violacdo aos deveres
contratuais por patte da Contratada e a submeterd a processo administratdvo em que, comprovado
o comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sancdes previstas no caput do art. 87 da
Lein® 8.666/1993.

9.1.6 Negociar sempre as melhores condigbes de preco, até os percentuais maximos constantes no
edital. No tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da Contratante.

9.1.7 Observar as seguintes condicoes para o fornecimento de bens ou servicos especializados a
Contratante:

I - fazer cotacdes prévias de pregos para todos os servicos a serem prestados por fornecedores;

IT - s6 apresentar cotacdes de precos obtidas junto a fornecedores previamente cadastrados pela
Contratante, aptos a fornecerem a Contratada bens ou servicos especializados relacionados com as
atividades complementares da execuciao do objeto deste contrato;

Il - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do cadastro de
fornecedotes que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotacio os produtos ou servicos que a compoem, seus

precos unitarios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificacoes;
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V - a cotacdo devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificacio completa
do fornecedor (nome, CNP] ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificacao
completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel;

VI - juntamente com a cotacio deverao ser apresentados comprovantes de inscricao do fornecedor
no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso, relativos
a0 seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servico a ser
fornecido.

9.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servicos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por
cento) do valor global deste contrato, a Contratada coletarda orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizacio da
Contratante.

9.1.7.2 A Contratante procedera a verificacio prévia da adequacdo dos precos dos bens e servigos
cotados em relacao aos do mercado.

9.1.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a Contratada devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, ao Fiscal deste contrato.

9.1.7.4. Se, e quando julgar conveniente, a Contratante podera:

a) supervisionar o processo de selecio de fornecedores realizado pela Contratada quando o
fornecimento de bens ou servicos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global deste contrato;

b) realizar cotacio de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou
servicos, independentemente de valor.

9.1.7.5 Cabe a Contratada informar, por escrito, aos fornecedores de servicos especializados acerca
das condigdes estabelecidas no Contrato para a reudlizacio de pecas e materiais publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

9.1.7.6 As disposic¢oes do subitem 9.1.7 a 9.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

9.1.8 Submeter a contratacio de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da Contratante,

9.1.8.1 A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a Contratada ou scus
empregados tenham participacio societaria, direta ou indireta, ou qualquer vinculo comercial,
somente podera ser realizada ap6s comunicar a Contratante esse vinculo e obter sua aprovacio.
9.1.9 Obter a aprovacio prévia da Contratante, por escrito, para autotizar despesas com servicos
especializados prestados por fornecedores, veiculacio e qualquer outra relacionada com este
contrato.

9.1.9.1 A Contratada s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta da Contratante, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.

9.1.10  Apresentar a Conuratante, para aprovacao do Plano de Midia de cada campanha ou acio,
relacao dos meios, pracas e velculos dos quais serd possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatorio de checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

9.1.11  Apresentar a Contratante, como alternativa ao subitem 9.1.10, estudo prévio sobre os
meios, pragas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacio a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao disposto no art.
15 da Lei n® 12.232/2010.

9.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 9.1.11 deve levar em conta os meios, pracas e veiculos
habitualmente programados nos esfor¢cos de comunicacao da Contratante, com vistas a realizacdo
de negociagio global entre as partes sobre o que seja oneroso e o que se¢ja suportavel para a
Contratada. ... ... ... ... __ ...
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9.1.11.1.1 O resultado da negociacio global entre as partes prevista no subitem 9.1.11.1 vigera para
os planos de midia que vierem a ser aprovados em até 6 (seis) meses da data de assinatura deste
contrato.

9.1.11.1.2 Ao final do periodo de 06 (seis) meses, a Contratada apresentara novo estudo, que
vigorara durante os 06 (seis) meses seguintes e assim sucessivamente,

9.1.11.1.3 Se fato superveniente alterar significativamente as andlises e conclusdoes do estudo
mencionado no subitem 5.1.11, a Contratante solicitarda novo estudo a Contratada e, em
decorréncia, podera realizar nova negoctacao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.
9.1.12 Encaminhar apds a producido dos servicos, para constituir o acervo da Contratante, sem
6nus para este:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD e um arquivo em mpeg; e/ou arquivos digitais;

b) Internet: uma copia em CID, com os arquivos que constituiram a campanha ou peca;

¢) Radio: uma cépia em CD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD, com arquivos nas versoes
aberta — com as fontes e imagens em alta resolucao — e finalizada.

9.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com vérias midias, as pecas poderio ser agrupadas em um
mesmo DVD.

9.1.13 Maater, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a extincao deste contrato,
acervo comprobatorio da toralidade dos servicos prestados, compreendendo as pecas e ou material
produzidos, independentemente do disposto no subitem 5.1.12.

9.1.14 Orientar a producao e a impressao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pela Contratante.

9.1.141 O material a ser utlizado na distribuicdo s6 sera definido apés sua aprovacdo pela
Contratante e sua reproducio dar-se-a a partir das pecas mencionadas no subitem 9.1.12.

9.1.15 Entregar a Contratante, até¢ o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producio e veiculacao autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliacdo de seu estagio.

9.1.16 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunices e telefonemas de servico entre a
Contratante e a Contratada, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

9.1.16.1 Esses relatérios deverao ser enviados pela Contratada a Contratante até o prazo maximo de
02 (dois) dias uteis apos a realizacao do contato.

9.1.16.2 Se houver incorrecao no registro dos assuntos tratados, a Contratante solicitard a necessaria
correcdo, no prazo maximo de 02 (dois) dias uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatério,

9.1.17 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicoes, cancelamentos ou
interrupcoes de um ou mais servicos, mediante comunicacio da Contratante, respeitadas as
obrigacdes contratuals ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da Contratada
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria
Contratada ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

9.1.18 56 divulgar informacdes acerca da prestacio dos servicos objeto deste contrato, que envolva
o nome da Contrarante, mediante sua prévia e expressa autorizacio.

9.1.19 Prestar esclarecimentos a Contratante sobre eventuals atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a Contratada, independentemente de solicitacio.

9.1.20 Nao cauctonar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacio
financeira.
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9.1.21  Manter, durante a execucio deste contrato, todas as condicoes de habilitacao exigidas na
Tomada de Precos que deu origem a este ajuste, incluida a certificacido de qualificacio técnica de
atendimento de que tratam o art, 4° ¢ seu § 1° da Lei n° 12.232/2010.

9.1.22 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais ¢ municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracoes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislacio estrangeira com relacio a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

9.1.23 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacio a seus empregados e, quando for o
caso, com relacio a empregados de fornecedores contratados.

9.1.24 Assumit, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.

9.1.25 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissio total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servicos contratados.

9.1.26 Apresentar, quando solicitado pela Contratante, a comprovacio de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacOes trabalhistas, previdenciatios e fiscais.

9.1.27 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores ¢ veiculos,
bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatatios e a propria
Contratante.

9.1.28 Manter, por si, pot seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que the sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacio da Contratante.

9.1.29 Responder perante a Contratante e fornecedores por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissao ou erro, na conducio dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacido
de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

9.1.30 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissoes ou erros na claboragio de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
Contratante.

9.1.31 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.
9.1.31.1 Se houver acao trabalhista envolvendo os servicos prestados, a Contratada adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a Contratante e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representagoes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacao, reembolsara a Contratante as importincias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias dteis a contar da data do efetivo pagamento.
9.1.32 Responder por qualquer agio judicial movida por terceiros com base na legislacio de
protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servicos objeto deste contrato.

10. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

10.1 Constitnem obrigacoes da Contratante, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a Contratada;

b) comunicar, por escrito, a Contratada, toda e qualquer orientacio acerca dos servicos, excetuados
os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no
prazo de 24 (vinte quatro) horas uteis;
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c) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a Contratada e

as condicoes de contratacdo de fornecedores de bens e servicos especializados pela Contratada;

d) fornecer e colocar a disposicao da Contratada todos os elementos e informagoes que se fizerem

necessarios a execucao dos servicos;

e) proporcionar condicoes para a boa execu¢ao dos servicos;

f) notificar, formal ¢ tempestivamente, a Contratada sobre as irregularidades observadas no

cumprimento deste contrato;

f) notficar a Contratada, por escrito ¢ com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer

débitos de sua responsabilidade.

10.2 A juizo da Contratante, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a

Contratada apresentou na Tomada de Precos que deu origem a este contrato poderd ou nio vir a

ser produzida e distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagoes.

11. FISCALIZACAO E ACEITACAO

11.1 A Contratante fiscalizard a execucdo dos servicos contratados e verificarda o cumprimento das

especificacoes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao

desejado ou especificado.

11.1.1.1 Serdo nomeados um fiscal titular e um substituto, para executar fiscalizacio deste contrato

e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura

observadas na execucdio dos servicos e terio poderes, entre outros, para notificar a Contratada,

objetivando sua imediata correcio.

11.1.1.2 Além das atribuices previstas neste contrato e na legislacio aplicavel, cabera ao Fiscal

verificar o cumprimento das cliusulas contratuais relativas aos honorarios devidos a Contratada e as

condicdes de contratacio de fornecedores de servicos especializados pela Contratada.

11.2 A fiscalizagio pela Contratante em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e

exclusiva, da Contratada pela perfeita execucio dos servicos.

11.3 A Contratada somente podera executar qualquer tipo de servico apos a aprovacdo formal da

Contratante.

11.4. O recebimento se dara apos a verificacao das formalidades legais exigidas no presente objeto

contratual, assim por servidor designado pela Administracdo, no prazo maximo de até 05 (cinco)

dias.

11.5 A nao aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagio do prazo de

entrega, salvo expressa concordancia da Contratante, mantdo as mesmas condicdes do item

anterior.

11.6 A Contratada adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucio, referente a

producao, veiculacdo ou a distribuicio, considerada nio aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita

ou reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem énus para a Contratante.

11.7 A aprovacio dos servicos executados pela Contratada ou por seus contratados nio a

desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucio dos servicos contratados.

11.8 A auséncia de comunicacao por parte da Contratante, referente a irregularidade ou falhas, nio

exime a Contratada das responsabilidades determinadas neste contrato.

11.9 A Contratada permitira e oferecerd condicdes para a mais ampla e completa fiscalizacio,

durante a vigéncia deste contrato, forecendo informacoes, propiciando o acesso a documentacio

pertinente e aos servicos em execucio e atendendo as observacoes ¢ exigéneias apresentadas pela

fiscalizacao.

11.10 A Contratada se obriga a permitir que a auditoria interna da Contratante ¢ ou auditotia

externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos

prestados a Contratante.

11.11 A Contratante € facultada o acompanhamento de todos 0s servicos objeto deste contrato,

, juntamente com representante cwred%engiad&o pela Contratada.
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11.12 A Contratante avaliard, semestralmente, os servicos prestados pela Contratada.
11.12.1 A avaliacio semestral sera considerada pela Contratante para apurar a necessidade de
solicitar, da Contratada, correcoes que visem a melhorar a qualidade dos servicos prestados; decidir
sobre prorrogacio de vigéncia ou rescisio contratual; fornecer, quando solicitado pela Contratada,
declaracoes sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagiao técnica em licitagdes.
11.12.2 Cépia do instrumento de avaliacio de desempenho serd encaminhada ao Fiscal deste
contrato e ficard a disposicao dos 6rgaos de controle interno e externo.
12. REMUNERACAO
12.1 Pelos servicos prestados, a Contratada serd remunerada e ressarcida conforme disposto nesta
Clausula.
12.1.1 Honorarios de ___ % (___ por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacio e supervisao da Contratada, referentes a producio e a execucdo técnica de pecas e ou
material cuja distribuicio ndo proporcione a Contratada o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacio, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.
12.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da Contratada.
12.1.2 Honorarios de ___ % (____ por cento), incidentes sobre os precos comprovados e
previamente autorizados de servicos especializados  prestados por fornecedores, com a
intermediacéo e supervisio da Contratada, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliagio e de geracao de conhecimento pertinentes a execucdo deste
contrato.
12.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele nao acrescido
o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da Contratada.
12.1.3 Honorarios de __ % (____ por cento), incidentes sobre os precos comptrovados e
previamente autorizados de servicos especializados prestados por fornecedores, com a
intermediacio e supervisio da Contratada, referentes a criacio ¢ ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagio publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias.
12.1.4 ( por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Cears, a dtulo de ressarcimento dos custos internos dos servicos
executados pela Contratada.
12.1.4.1 Os layouts, roteiros e similares reprovados nao serdo cobrados pela Contrarada.
12.1.4.2 A Contratada se compromete a apresentar, antes do inicio dos servicos, planilha detalhada
com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Ceara e com os precos correspondentes a serem cobrados do Contratante, conforme previsto
no subitem 12.1.4, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou
autenticada por ele.
12.2 A Contratada nao fard jus a honordrios ou a qualquer outra remuneraciao sobre os custos de
servigos realizados por forecedores referentes a producao de pecas ¢ materiais cuja distribuicio
proporcione a ela o desconto de agéncia concedido pelos velculos de divulgacio nos termos do art.
11 da Lei n® 4.680/1965.
12.3 Despesas com deslocamento de profissionais da Contratada, de seus representantes ou de
fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade. Fventuais excecoes, no
exclusivo interesse da Contratante, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela Contratada, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
Contratante.
12.3.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de profissionais da
Contratada, de seus  representantes ou de fornecedores por cla contatados, deverio ser
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apresentados comprovantes de passagens, diatias, locacao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a
execucio da despesa e assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.
12.4 A Contratada ndo fara jus a nenhuma remuneracio ou desconto de agéncia quando da
utilizacio, pela Contratante, de créditos que a este tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acdo publicitiria pertinente a este contrato.
12.5 As formas de remuneracio estabelecidas nesta clausula poderio ser renegociadas, no interesse
da Contratante, quando da renovacao ou da prorrogacio deste contrato.
13. DESCONTO DE AGENCIA
13.1 Além da remuneracdo prevista na Clausula Oitava, a Contratada fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n°
4.680/1965. E com o art. 7° do Regulamento para Execucao da Lei n® 4.680, aprovado pelo
Decreto n° 57.690/1966.
13.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a Contratada pela concepcio,
execucdo e ou distribuicio de publicidade, por ordem e conta da Contratante, nos termos do art. 19
da Lei n® 12.232/2010.
14. DIREITOS AUTORAIS
14.1 A Contratada cede a Contratante os direitos patrimoniais do autor das idéias (incluidos os
estudos, analises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus
empregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste contrato.
14.1.1 O valor dessa cessio € considerado incluido nas modalidades de remuneracio definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.
14.1.2 A Contratante podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe caiba qualquer dnus perante a Contratada,
seus empregados, prepostos ou fornecedores.
14.1.3 A juizo da Contratante, as pecas criadas pela Contratada podetio ser reutilizadas por outros
orgios ou entidades do Poder Executivo e Judiciario, sem que caiba a eles ou ao Contratante
qualquer 6nus perante a Contratada.
14.1.3.1 Caberd a esses oOrgdos ou entidades, dirctamente ou por intermédio das agéncias de
propaganda com que mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a producio externa das
pecas a serem reutilizadas.
14.2 Com vistas as contrataches para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor e
conexos, a Contratada solicitard dos fornecedores orcamentos que prevejam a cessio dos
respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela Contratante.
14.2.1 A Contratada utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionard a contratacio ao
estabelecimento, no ato de cessdo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor
garanta a cessio pelo prazo definido pela Contratante em cada caso e se declare ciente ¢ de acordo
com as condicdes estabelecidas nos subitens 14.2.1.1 a2 14.2.3.
14.2.1.1 Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago
pela Contratante em relaciio ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos sera de
no maximo 50 % (cinglienta por cento). Para a reutilizacio por periodos inferiores, o percentual
maximo sera obtido pela regra de trés simples.
14.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do Indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacio Getilio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.
14.2.2  Na reutilizacio de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relacio
ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pela
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Contratante aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no

maximo _____ % (___por cento). Para a reutilizacio por periodos inferiores, o percentual maximo

sera obtido pela regra de trés simples.

14.2.2.1 Nio havera reajuste do contrato, salvo-se para manter o equilibrio econdémico-financeito

do contrato, com as devidas justificativas e planilha analitica. Destarte ainda, o quando do prazo de

12 meses, a contar da apresentacdo da proposta de precos tendo como parametros basicos os

precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do Indice Geral de

Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacio Getilio Vargas, desde que decorrido pelo

menos um ano da cessdo original dos direitos.

14.2.3 Quando da reutilizacio de quaisquer pecas publicitarias, conforme previsto nos subitens

14.2.1.1 e 14.2.2, o valor a ser pago pela Contratante sera negociado caso a caso, tendo como

pardmetros basicos a qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais

maximos definidos neste contrato.

14.3 Quaisquer remuneracio devida em decorréncia da cessao dos direitos patrimoniais de autor e

conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgio.

14.4 A Contratada se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de producao, os

custos dos cachés, os de cessiao de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e

os de cessdo dos demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

14.5 A Contratada se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com

fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentirios e

similares, que ndo impliquem direitos de imagem ¢ som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

14.5.1 Que a Conrtratante podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 05 (cinco) anos, copias

das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverio ser entregues em DVD.

14.5.2 A cessido dos direitos patrimoniais do autor desse material a Contratante, que podera, a seu

juizo, utlizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo de 05

(cinco) anos, contado da data do pagamento do servico, pela Contratada ao fornecedor, sem que

caiba ao Contratante qualquer énus adicional perante os cedentes desses direitos

IT - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior, a Contratante podera solicitar copia

de imagens contdas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e destinagao,

por intermédio da Contratada ou de outra empresa com que venha a manter contrato para

prestacao de servicos;

14.5.3  Que qualquer remuneragio devida em decorréncia dessa cessio sera sempre considerada

como ja incluida no custo de producao.

15. LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

15.1 Para a liquidacao e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela

Contratante, a Contratada devera apresentar:

I - a cotrespondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra bem legivel, em nome da

Contratante — Prefeitura Municipal de Ttaitinga/CE, CNPJ n® 41.563.628/0001-82, da qual constara

o numero deste Contrato e as informacdes para crédito em conta corrente: nome e numero do

banco, nome e numero da agéncia e ndimero da conta;

TT - a primeira via da nota fiscal do fornecedor ou do veiculo, quando for o caso.

I1T — os documentos de comprovacio da veiculacdo, da execucdo dos servicos e, quando for o caso,

do comprovante de sua entrega.

15.1.1  Os documentos de cobranca e demais informacgoes necessarios a comprovagao da

execucio e entrega dos servicos para a liquidacao e pagamento de despesas deverio ser

encaminhados pela Contratada a Contratante, pelo menos 10 (dez) dias antes do seu vencimento,

no seguinte endereco: 2 Av. Cel. Virgilio Tavora, 1710, Centro, Itaitinga/CE.

15.1.2 O fiscal deste contrato somente atestara a prestacio dos servicos e liberard os documentos

para pagamento quando cumpridas pela Contratada todas as condigdes pactuadas.
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15.2 As liquidacoes e os pagamentos de despesas serdo precedidos das seguintes providéncias a
cargo da Contratada:

I - servicos executados pela Contratada:

a) intermediacao e supervisao de servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacio
dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em até 30
(trinta) dias apds a realizacdo dos servicos;

b) execucao de servicos internos: apresentacao dos documentos de cobranca, demonstrativos de
despesas e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias ap6s a realizacio dos servigos.

11 - servicos especializados prestados por fornecedores e veiculagao:

a) producio e execucio técnica de peca e ou material: apresentagao dos documentos de cobranca,
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias apos a realizagio
dos servicos:

b) planejamento e execucio de pesquisas ¢ de outros instrumentos de avaliacio e de geracao de
conhecimento pertinentes a execucio do contrato: apresentacdo dos documentos de cobranga,
demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em até 30 (trinta) dias apos a realizacdo
dos servicos;

c) veiculagao: apresentacao dos documentos de cobranca, da demonstracio do valor devido ao
veiculo, dos correspondentes pedidos de insercio e, sempre que possivel, do respectivo relatério de
checagem, a cargo de empresa independente, nos termos do inciso II do subitem 15.2, em até 30
(trinta) dias apds o més de veiculacio.

d) ctiacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacio publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonincia com novas tecnologias: apresentacao dos
documentos de cobranca de que tratam os incisos I, IT e I11 do subitem 15.1;

15.2.1  As despesas com distribuicio de pecas e material de ndo midia realizada por fornecedores
de servicos especializados terdo o tratamento previsto na alinea ‘a’ do inciso II do subitem 15.2.
15.22  Os precos de tabela de cada insercao e os descontos negociados serao conferidos pelo
fiscal deste contrato por ocasidao da apresentacio do Plano de Midia pela Contratada a Contratante
¢ atestados no processo do de pagamento da veiculagio.

15.3 O pagamento das despesas sera feito fora o més de producao ou veiculacio, em até 30 (trinta)
dias ap6s a apresentacao dos documentos previstos nos subitens 15.1 ¢ 15.2.

15.4 No tocante a veiculacdo, além do previsto na alinea ‘¢ do inciso Il do subitem 15.2, a
Contratada fica obrigada a apresentar, sem 6nus para a Contratante, os seguintes comprovantes:

I — revista: exemplar original;

IT — Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacoes sobre
petiodo ou data de circulagio, nome do jornal e praca;

I11 - demais meios: relatério de checagem de veiculacio, a cargo de empresa independente, se niao
restou demonstrada, perante a Contratante, a impossibilidade de fazé-lo.

15.4.1 Nos casos em que restou demonstrada, a impossibilidade de obtet o relatério de checagem,
a cargo de empresa independente, a Contratada devera apresentar:

I - TV, Radio e Cinema: declaracdo de execucio, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacio, da qual devem consrar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaracao, local, data, nome do programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacio;

1.1) como alternativa a declaracio prevista no inciso I deste subitem, a Contratada pode apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacio ou insercdo ou
irradiacdo e similares) desde que o veiculo também firme declaracio, assinada, de modo que esse
documento e a declaracio prevista no inciso | deste subitem, em conjunto, contenham as
informacdes previstas no inciso I deste subitem;
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1.2) como alternativa ao procedimento previsto no inciso 1.1, a Contratada pode apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de veiculacio ou insercio ou
irradiacio e similares) em que figure a declaracdo prevista no inciso I deste subitem, na frente ou no
verso desse documento, mediante impressio eletronica ou a carimbo, desde que essa declaracio seja
assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as informacodes previstas no inciso |
deste subitem.

If - Midia Exterior:

11.1 — Midia Our Off Home: relatdrio de exibicio fornecido pela empresa que veiculou a peca, de que
devem constar as fotos, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e assinado,
acompanhado de declaragio de execucio, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsével pela declaracio;
1.2 — Midia Digital Out Off Home: relatorio de exibicio fornecido pela empresa que veiculou a peca,
de que devem constar fotos por amostragem, identificacdo do local de veiculacio, quantidade de
insercoes, nome da campanha, perfodo de veiculacio, datado e assinado, acompanhado de
declaragio de execucio, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da
empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracio;

I1.3 — Carro de Som: relatério de veiculagio fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
relatorio de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove o
local em que a acio foi realizada, acompanhado de declaracio de execucio, sob as penas do art. 299
do Coédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculacio, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNP] da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

1T - Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que veiculou as pecas,
preferencialmente com o prnt da tela.

15.4.2 A Contratada devera apresentar, conforme o caso, Certificado de Regularidade de Situacio
do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidaio Negativa de Débito junto a
Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e
a Divida Ativa da Unido, expedida por érgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da
Procuradoria Geral da Fazenda Nacional, e certidoes negativas de débitos expedidas por 6rgios das
Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio, se:

15.4.3  As exigéncias de comprovacio de veiculacdo em midias nido previstas nos incisos I, IT e ITI
do subitem 15.4.1 serio estabelecidas formalmente pela Contratante, antes da aprovacio do
respectivo Plano de Midia.

15.5 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacio de cobranca, o Contratante, a seu
juizo, podera devolveé-la, para as devidas correcoes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

15.5.1 Na hipotese de devolucio, a documentacio sera considerada como nio apresentada, para
fins de atendimento das condicoes contratuais.

15.6 No caso de eventual falta de pagamento pela Contratante nos prazos previstos, o valor devido
sera corrigido financeiramente, mediante solicitagio expressa da Contratada, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacio do Indice Geral de Precos -
Disponibilidade Interna IGP-DI), da Fundacio Gettlio Vargas.

15.6.1 A Contratante niao pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da Contratada, com auséncia total ou parcial da documentagio
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.
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157 A Contratante ndo pagard, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso, que the venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituigoes
financeiras.

15.8 Os pagamentos a fornecedores e veiculos por servicos prestados seriao efetuados, pela
Contratada, em até 15 (quinze) dias apds a compensacio banciria dos pagamentos feitos pela
Contratante.

15.8.1  Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
Contratada, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva responsabilidade.

15.8.2 A Contratada apresentara a Contratante relatorio com datas e valores dos pagamentos
realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10 do més subsequente.

15.8.2.1 Os dados e formato dos controles serao definidos pela Contratante, e os relatdrios deverao
conter pelos menos as seguintes informacdes: data do pagamento da Contratante, data do
pagamento da Contratada, numero da nota fiscal, valor pago ¢ nome do favorecido.

15.8.3 O nio cumprimento do disposto nos subitens 15.8 ou a nio justificativa formal para o nio
pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspensido da liquidacdo das despesas da
Contratada, até que seja resolvida a pendéncia.

15.8.4 Nio solucionada 2 pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contado da notificacio da
Contratante, ficard caracterizada a inexecucio contratual por parte da Contratada.

15.8.4.1 Caracterizada a inexecucio contratual pelos motivos expressos no subitem 15.8.3, a
Contratante, podera optar pela rescisio deste contrato e ou, em cardter excepcional, liquidar
despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente ao fornecedor de servicos especializados
ou ao veiculo, conforme o caso.

15.8.4.2 Para preservar o direito dos fornecedores ¢ veiculos em receber com regularidade pelos
servicos prestados e pela venda de tempos e ou espacos, a Contratante podera instituir
procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela
Contratada, dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos, em opetracoes bancérias
concomitantes.

15.9 A Contratante, na condicao de fonte retentora, fara o desconto ¢ o recolhimento dos tributos e
contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacio vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

15.9.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
Contratada, de prazos de pagamento serdo de sua exclusiva responsabilidade.

16. GARANTIA CONTRATUAL

16.1 A Contratada prestara garantia, em favor da Contratante, no valor de R$ 360.000,00 (trezentos
e sessenta mil reais), correspondente a 2 % (dois por cento) do valor estimado para até 12 (doze)
meses, execucao dos servicos objeto deste Contrato, na forma prevista nos subitens 24.1 e 25.1 do
Edital que deu origem a esta contratacio.

16.2 Se o valor da garanta vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacio a terceiros, a Contrarada devera proceder a
respectiva reposicio, no prazo maximo de 15 (quinze) dias Uteis, contados da data do recebimento
da notificacdo da Contratante.

16.3 Apos o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a garantia,
ou seu saldo, serd liberada ou restituida, a pedido da Contratada, no prazo de até 30 (trinta) dias
uteis, mediante certificacao, pelo Fiscal deste contrato, de que os servicos foram realizados a
contento.

16.3.1 Na restitui¢do de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera cotrigido com base
no percentual vigente aplicada a poupanca, assim determinada pelo Banco Central do Brasil
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